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EDITORIAL

Este es el sequndo nimero de Bold, que aparece en el mismo momento en el que esté por
finalizar una etapa importante en |a Argentina y que nos toca decidir a todos por el futuro

del pais, donde nos esperan grandes desafios. Nuestras vidas estan atravesadas por etapas,
algunas muy buenas, otras no tanto, pero si de algo podemos estar sequros es de que vamos
aprendiendo de las distintas experiencias.

Esta Ultima década estuvo signada por establecer y por sostener Ias condiciones para el desa-
rrollo productivo y la inclusién de todos los sectores de la sociedad. Este desarrollo, ademas
del cuidado de ciertas variables, permitié que se abrieran muchas posibilidades para nuestra
profesion. Tenemos que bregar por mantener esa linea de desarrollo y, de ser necesario, por
defender lo que hasta ahora hemos consequido y que ha permitido a nuestros profesionales
insertarse en los mds variados ambitos laborales.

En cuanto a nuestro principal tema de interés, que es la educacion, esperamos que siga tenien-
do la importancia y la atencién que ha tenido en estos Gltimos afios. Esto queda evidenciado
no solo por los programas que se han desarrollado, sino, también, por el presupuesto que se
destind a la educacidn y que aumento afo tras ano. Por supuesto que todo es factible de ser
mejorado, pero, de ninguna manera, se puede lograr algo superior sin pensar en la inclusion

y en la preparacion de nuestros graduados para una vida plena. Inclusion no significa bajar la
calidad de la ensenanza y la promocion de alumnos, sino que todo aquel que desee estudiar y
desarrollarse profesionalmente tenga igualdad de oportunidades para hacerlo.

Lo mds esperanzador es que tenemos un bien indestructible: los recursos humanos. Hoy, mas
que nunca, el esfuerzo en las aulas, el desarrollo de la profesion y la investigacion aplicada a
intervenir en la produccion y en el trabajo serdn necesarios para lograr una mejor calidad de
vida para todos.

En esta edicion encontraran temas, como |3 ensenanza y |3 pedagogia del disefio en la practica
docente, textos relacionados con la historia y con la identidad de la tipografia, con la actividad
del disefio en distintos dmbitos, con la profesion y con la investigacion, con la aparicion de
nuevas dreas tematicas como los entornos digitales y, también, proyectos de graduacion de
alumnos de las distintas catedras de Taller.

Gabriel Lacolla
Director de Bold
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Tipografia para la Revolucion (1809)

Letra de Gil y la Imprenta Real en Buenos Aires

Fabio Ares
fabioares_dcv@yahoo.com.ar

Facultad de Bellas Artes
Universidad Nacional de La Plata. Argentina

Resumen

El presente articulo se concentra en la identifica-
cion de las letrerias Ilegadas a la Imprenta de Nifos
Expositos de Buenos Aires desde Madrid en 1809, y
lo hace a través del andlisis comparativo entre in-
ventarios, impresos originales (varios del Tesoro de
a Biblioteca de Ia Universidad Nacional de La Plata)
y especimenes tipograficos espanoles. Ademas, se
repasa brevemente 13 historia del obrador de fun-
dicion de la Imprenta Real de Madrid y de Jeronimo
Antonio Gil, su principal punzonista.

Palabras clave

Tipografia; tipos maviles; imprenta; impresos

fines de 2010 y con la idea de ampliar mi in-

vestigacion sobre la primera imprenta portefia
-la misma que posibilité la publicacién de mi libro
Expdsitos. La tipografia en Buenos Aires. 1780-
1824-, comencé a trabajar en un proyecto que titulé
«|dentificacion de las letrerias de la Buenos Aires
colonial (1780-1810)». Ante la ausencia en la ciudad
de Buenos Aires y en la region de fuentes arqueoldgi-
€as -punzones, matrices y caracteres maviles corres-
pondientes al periodo-, este nuevo trabajo propone
como modelo metodoldgico el analisis comparativo

Facultad de Bellas Artes - Universidad Nacional de La Plata
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Figura 1

Portada del especimen de la Real
Biblioteca (1787).

Su estructura es muy similar a la
del Manuale Typographique
de Fournier de 1764-66!

entre inventarios, impresos y especimenes tipogra-
ficos europeos.

En las obras de bibliégrafos y de historiadores ame-
ricanos, como las del chileno José Toribio Medina
(1892) o las del sacerdote argentino Guillermo
Furlong (1959), podia verse la utilizacion de inven-
tarios y el analisis de impresos. Sin embargo, este
proyecto suma, ademads, las muestras de letra. Los
muestrarios de letras o especimenes tipograficos son
una fuente valiosa para el estudio de la historia de la

1 - - .
Fuente: Col. Google Books Library Project

tipografia y son documentos que hasta ahora han sido
poco utilizados. Segun el historiador Albert Corbeto
son «libros u hojas sueltas que contienen muestras
de los caracteres que un grabador o fundidor, 0 un
impresor, disponen y anuncian en vistas a una tran-
saccion comercial determinada» (Corbeto, 2010: 15).
Un pionero en el uso de estas fuentes fue el impresor
y biblidgrafo Daniel Updike, autor de la monumental
obra Printing Types: Their history, forms and
use (1937) [Figura 1].

A través de las muestras se pueden analizar varios
aspectos de las fundidoras o de las imprentas que
los produjeron (estilisticos, econdmicos, tecnold-
gicos, etcétera) y de quienes adquirieron la letra
que ofrecian. Con relacion a esto, Marina Garone
Gravier y Maria Esther Pérez Salas detallan:

Nos permiten estudiar 13 evolucion esti- |
listica en los tipos y vinetas presentados;
comentar los aspectos de disposicién in-
formativa y disefo editorial; reconocer el
cambio en los procesos de produccion de
letras e imdgenes; identificar, a través de
los contenidos textuales, algunas filias
y fobias politicas de los duefios de esta-
blecimientos, el ideario de los operarios
involucrados o las lecturas usuales de los
impresores (Garone Gravier & Pérez Salas,
2012: 259). |

En el presente texto se incluyen los dltimos avan-
ces de ese trabajo que aporta nuevos datos para la
historia de la tipografia argentina; es un extenso
estudio enmarcado en el drea de la bibliografia
material que posibilitard determinar, entre otros
aspectos, el origen de los tipos méviles llegados,
la fundidora que los fabric6 y el punzonista que
grabo las matrices para su fabricacion. Ademas,
este articulo reconstruird el contexto de aprovisio-
namiento, de produccién y de comercializacion de
letras para imprenta entre Europa y Buenos Aires.
En este articulo, entonces, me concentré en las
(ltimas letras llegadas a Buenos Aires durante la
(Colonia, mas precisamente, en las arribadas desde
Madrid a la Imprenta de Nifos Expésitos, en 1809.
Para la identificacion de los tipos utilicé impresos
originales de ese taller? y especimenes tipografi-
Cos espaioles.

“Varios pertenecientes al Tesoro de la Biblioteca Publica de la Universidad Nacional de La Plata.
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La importacion de insumos tipograficos

La tarea de importar materiales de imprenta recayé,
primero, sobre gente enviada a Europa especialmente
para ese finy, més tarde, en las casas introductoras,
lo que en cualquier caso implicd sequir los vaivenes
politicos y econdmicos de la region hasta mas allé de
mediados de siglo XIX.

Para el caso de la Imprenta de Nifios Expésitos y lue-
go del surtido inicial venido desde Cordoba, las letre-
rias arribaron en forma irreqular, como en oleadas,
desde distintos lugares. No encontramos registros
sobre su entrada al puerto de Buenos Aires -0 sobre
su salida hacia el Rio de la Plata-y, en algunos casos,
sabemos sobre su tipo 0 su cantidad a partir de fuen-
tes secundarias. La observacion sistematica de im-
presos y el analisis comparativo de los inventarios del
taller portefo permitieron iniciar la reconstruccién de
su repertorio tipografico. Sabemos que hubo, por lo
menos, seis entradas de letra a la ciudad de Buenos
Aires: Cordoba (1780), Madrid (1790), Montevideo
(1807) y Madrid (1809), durante la colonia; Montevi-
deo (1815) y Londres (1822), en los afios siguientes.
Si nos concentramos en los tres arribos previos al de
1809, en Buenos Aires encontramos letras romanas
redondas y cursivas, de corte antiguo (o garaldas),
con sus caracteres numerales no alineados (o elze-
virianos); romanas de transicion (o romain du roi)
y modernas (didonas); géticas de tipo blackletter y
scripts. Los grados® arribados en este periodo fue-
ron: parangona, atanasia, glosilla, texto, entredds,
menuda, de misal y lecturas gorda y chica* (redonda
y cursiva). Observamos, también, una capitular or-
namentada y una gran cantidad de ornamentos ti-
pograficos de diferentes tipos: abstractos, figurativos
y disefios especiales para guardas. También se ubi-
€aron signos astronémicos, matematicos y zodiacales
utilizados a modo de ornamentos.

En un estudio previo pude corroborar la afirmacion
de Garone Gravier (2010) quien habia dejado sentado
que en el Catecismo de doctrina christiana en
guarani y castellano, de Joseph Bernal, impreso
en Buenos Aires en 1800, se podia apreciar el uso
de letras y de ornamentos del reconocido punzonis-
ta espafiol Antonio Espinosa de los Monteros. Seria
demasiado extenso incluir aqui todas las identifica-
ciones positivas de disefios de Espinosa que pude ha-
cer entre los impresos de Expdsitos del periodo que
media entre los arribos de 1790 y 1807 (Ares, 2013),
pero se podria afirmar que fueron utilizados en va-

*Se refiere al cuerpo de 12 letra
Nomenclatura antigua para la caja espanola

Facultad de Bellas Artes - Universidad Nacional de La Plata
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rias publicaciones menores, antes de ser elegidos
para la edicién del primer periddico de Buenos Aires:
el Telégrafo Mercantil. Estos caracteres pudieron
ser adquiridos en uno de los dos obradores que el
propio grabador tuvo en Madrid y en Segovia, ya que
la totalidad de los motivos llegados a la Ciudad es-
tan incluidos en su muestrario titulado Fundicidn de
caracteres de imprenta, cuyos punzones, y matrices
grava D. Antonio Espinosa... (1780).

Un reciente avance permitio comprobar que el ma-
terial tipogréfico llegado al puerto de Buenos Aires
en 1807 fue de origen inglés ~fundido por la British
Letter Foundry- y que entre los disefos de roma-
nas, goticas y scripts arribados se hallan los cortes
de transicion y una letra decorativa para titulares de
Richard Austin, un importante punzonista de la épo-
ca que trabajo para esa fundicion vy, luego, para la
imprenta de la Universidad de (ambridge y para los
obradores Wilson y Miller, en Glasgow y en Edimburgo,
antes de abrir su propio negocio en 1819 (Ares, 2015).
La llegada de nuevos tipos y, especialmente, de or-
namentos tipograficos modifico la fisonomia de las
portadas y de los impresos de la Imprenta de Nifios
Expdsitos, marc un verdadero cambio en el modo
de componer las pdginas y, en un principio, otorgd a
estas piezas un aspecto marcadamente barroco al in-
corporar pesados recuadros y cenefas. Esta tendencia
comenz0 a revertirse hasta volcarse definitivamente
al estilo neocldsico desde la sequnda década del siglo
XIX, cuando las composiciones se hicieron mas sim-
ples y menos decoradas, se incorporaron letras espe-
ciales para titulos y los ornamentos se reemplazaron
por filetes y bigotes.



La imprenta

Es necesario resefiar brevemente la historia de la
Imprenta de Nifios Expdsitos para comprender el
contexto que recibid el surtido de caracteres espano-
les en 1809. Fue abierta a instancias del intendente de
Ejército y de la Real Hacienda, Manuel lgnacio Ferndndez;
del primer librero de Buenos Aires, José de Silva y
Aguiar, y del virrey, Juan José de Vértiz, que hicie-
ron traer desde la ciudad de Cordoba la prensa y los
accesorios que estaban en poder de los franciscanos
tras la expulsion de la orden jesuita de los dominios
espafioles, en 1767.

La apertura del establecimiento con la denominacién
Real Imprenta de Nifios Expdsitos se produjo el 21 de
noviembre de 1780 con el objetivo inicial de producir
impresos administrativos, aunque de inmediato tam-
bién estampd numerosas obras religiosas y material
educativo, ademds de impresos menores de indole
cultural y social.

Alo largo de cuarenta y cuatro afios de ejercicio, la
casa imprimid los primeros periddicos portefios, el
Telégrafo Mercantil, Rural, Politico, Econdmico e His-
toriografico y el Semanario de Agricultura, Industria
y Comercio, que ademas de informar y de ilustrar a la
sociedad, difundieron las ideas libertarias que sirvie-
ron de base para los acontecimientos de 1810. (asi
frente a sus puertas se produjeron los enfrentamien-
tos que detuvieron a las columnas de Denis Pack y de
Henry Cadogan durante la Defensa de Buenos Aires
en las Invasiones Inglesas, mientras el taller impri-
mia bandos y proclamas a destajo hasta destruir casi
por completo su material tipogrdfico. Renovadas sus
letrerias, en 1807, el taller portefo festejé el triunfo
y a sus héroes a través de una extensa produccion
impresa. Tras la esperada venida de los Gltimos ca-
racteres del periodo colonial, fue protagonista de
la Revolucion de Mayo de la mano del morenis-
ta Agustin Donado, al anunciar la caida de la Junta
de Sevilla y al editar [a Gaceta del Gobierno, (1809)
un periédico de corte oficial; el Correo de Comercio
(1809), de Manuel Belgrano; Ia obra Del Contrato
Social (1810), de Jean-Jacques Rousseau (con la tra-
duccion de Mariano Moreno) y, una vez instalada a
Junta, /a Gazeta de Buenos Ayres (1810), el 6rgano
difusor de la obra del nuevo gobierno y una publica-
cién paradigmatica de la Imprenta de Ninos Expdsitos
y del periodismo argentino.

A partir de alli, el taller acompané cada modelo gu-
bernamental hasta su paulatina decadencia, cierre y
reorganizacion para convertirse en la Imprenta del

Estado por decreto del gobernador Bernardino
Rivadavia en 1824. Desde 1815 se abrieron nue-
vos establecimientos tipograficos en Buenos Aires
que terminaron con el privilegio® obtenido, pero
ninguno alcanzé la trascendencia de la Imprenta
de Nifios Expositos, verdadero hito cultural de la
historia portefa.

La letra de 1809

Gracias a las fuentes secundarias consultadas sabe-
mos que a fines de 1809, y tras un largo periplo que
pasé por Cumand y Vigo, llegd a Buenos Aires en el
bergantin Nuestra Seniora del Carmen un envio de
quince cajones de caracteres desde Espana. El ad-
ministrador de la Imprenta, Juan José Pérez, quien
habia reclamado en varias ocasiones a la (asa de
Nifios Expdsitos por la compra de letra nueva, decia
al respecto:

Habiendo llegado de la Peninsula la copia de |
letra necesaria para el surtido de esta Impren-
ta, y haciéndose todos los posibles esfuerzos
para servir con la exactitud posible al publico,
se advierte que en lo sucesivo se procurard
desempenar la impresion del mejor modo vy
a los precios més equitativos que sean com-
patibles con los costos de su administracion
(Medina, 1892: XVIII-XIX). |

Ventaja otorgada por el Rey para realizar la actividad de imprenta en exclusividad en todo el territorio virreinal.
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El contrato de arrendamiento de la imprenta termi-
n6 el 28 de noviembre y a Pérez lo sucedid Agustin
Donado, morenista y miembro de la Sociedad Pa-
tridtica. Entre lo que quedaba de 1809 y mayo de
1810, el taller imprimid la Gaceta del Gobierno, el
(orreo de Comercio y Del Contrato Social. Todas estas
publicaciones utilizaron, en una u otra medida, los
materiales recién llegados. A partir de la Revolucion
de Mayo, el (abildo encontrd al establecimiento en
condiciones 6ptimas para afrontar los trabajos oficia-
les que requeriria: a trece dias de instalada la Prime-
rajJunta, el 7 de junio de 1810, se imprimi6 el primer
numero de la Gazeta de Buenos Ayres, pero ademas,
sus dos prensas produjeron una gran cantidad de
proclamas, bandos, manifiestos, decretos, drdenes,
disposiciones y reglamentos.

No se pudo ubicar un inventario correspondiente a
esta entrega de caracteres que pudiera arrojar da-
tos sobre su origen y/o su cantidad. De acuerdo a la
observacion de impresos, |a entrega parecid ser mas
significativa que voluminosa. Por un lado, impactd
fuertemente en sus disefios, y por otro, evidencid
algunos signos de la falta de letra para los grados
pequenos. Un ejemplo de esto fue que Del (ontrato
Social debi6 hacerse en dos partes.

En la mayoria de los documentos se aprecia un dise-
flo de letra para textos de lectura muy limpia y Ila-
mativamente bien espaciada -cosa que no ocurria en
las composiciones anteriores-, una letra decorativa
para titulos -que recuerda a la letra florida de Pierre-
Simon Fournier- utilizada también como capitular y
varios ornamentos [Figura 2].

A partir del dato sobre el origen de los tipos de
1809 que ofrecen las fuentes secundarias ameri-
canas tradicionales, orienté mi busqueda de coin-
cidencias hacia la peninsula ibérica, aunque en un
principio se hizo extensiva a los paises desde donde
importd matrices y caracteres. Fue asi como pude
ubicar los motivos llegados a Buenos Aires en los
catalogos de la Biblioteca Real (1787) y la Imprenta
Real (1788 y 1799). Por entonces, en Espaia se vi-
vian tiempos muy dificiles. Durante la ocupacién de
Napoledn -y en pleno reinado de José Bonaparte, su
hermano mayor- se desarrollaba lo que se conoce
como «Guerra por la Independencia».

Por una parte, si los tipos fueron adquiridos en Madrid
como aseguran los biblidgrafos americanos -ciudad

® Fuente: Documento sunir, 0028. Gentileza de Ia Biblioteca Pablica de la Universidad Nacional de La Plata
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Figura 2. ’
Proclama de Cochabamba (1810)°



Fiqura 3.

Retrato de Gerdnimo Antonio Gil,
6leo de Rafael Ximeno'y

Planes (s/f)

que por entonces era territorio francés- debid ser an-
tes de que la Imprenta Real se trasladara de urgencia
a (ddiz, ultimo refugio de la Junta Central y, luego,
lugar de residencia del Consejo de Regencia de Es-
paiia e Indias. Se sabe que los materiales de su obra-
dor de fundicién habian quedado en Madrid y que a
las matrices se sumaban fundiciones de letra (Corbeto,
2010), por lo que es muy dificil establecer donde, en
qué momento y a quién se compraron [as suertes.
Ademas, se vivia el apogeo del periodo de mayor es-
plendor de [a tipografia espafiola, en el que se desa-
rrollaron por primera vez caracteres de disefio espafiol,
merced a las politicas proteccionistas de Carlos Il que
alcanzaron a los impresores y a los libreros y que
propiciaron |3 apertura de una imprenta anexa a
la Real Biblioteca -una tarea que fue encargada en
1761 al bibliotecario mayor Juan de Santander- como
una forma de rescatar a la imprenta espafiola y sus
ediciones de un largo periodo de estancamiento.
Mads tarde, y con el fin de terminar con las tra-
dicionales importaciones de matrices y de tipos
moviles, el propio bibliotecario propuso anexar
un obrador de fundicién.

La Biblioteca sumd, asi, matrices francesas y holan-
desas que Santander habia comprado afios antes en
el pais y en el exterior, se intentaron comprar punzo-
nes de John Baskerville y se incorporaron los disefios
de grabadores locales, como Eudald Pradell (sindicado

Fuente: Col. Google Art Project

como el primer punzonista espafiol), Espinosa de los
Monteros y Gerénimo Antonio Gil. Estos dos ultimos
habian cursado estudios de dibujo y grabado en la
Real Academia de Bellas Artes de San Fernando y
fueron discipulos de Tomds Francisco Prieto, graba-
dor principal de la Real Casa de Moneda. Pero Gil fue
el Gnico punzonista que trabajo comisionado exclusi-
vamente para el proyecto del obrador una vez que se
decidid hacer todo el proceso de fabricacion de tipos
en Espafia -desde 1766 hasta 1778, cuando se trasla-
d6 a México para trabajar en la (asa de la Moneda-,
primero completando juegos de matrices y luego
grabando sus propios disefios romanos de transicion
para diferentes grados y los alfabetos hebreo, griego
y arabe. La direccion del trabajo del punzonista corrié
por cuenta del reconocido caligrafo Francisco Javier
de Santiago Palomares -de alli la marcada influencia
de la caligrafia en sus cortes- [Figura 3].

Precisamente, gracias a los particulares rasgos cali-
gréficos de algunos signos de la letra de transicion
de Gil, como los que se aprecian en la «}» y la «U»
(Corbeto, 2011b), pude ubicarla en varios impresos
portefios fechados a partir de 1809. Estas romanas
redondas y cursivas se utilizaron para la composicion
del Correo de Comercio, de la Gazeta... y de varios
impresos importantes de la Primera Junta, de la mis-
ma manera que en 1780, el célebre impresor Joaquin
Ibarra lo hizo para producir la edicién del Quijote de
la Real Academia de la Lenqua Espafiola. Esta letra
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fue sujeta a revivals como el de la fundicién tipogra-
fica Richard Gans (Elzeviriano Ibarra), a fines de siglo
XIX, y también digitalizada, en 1998, por el portu-
qués Mario Feliciano (Gil) y, en 2005, por José Maria

Ribagorda (Ibarra Real) [Figura 4 a y 4 b].

e =i i P Figurada.
N XVL 16 Ne XVIL H
# l 7 La lectura gorda de Gil en a
8
I LECTURA GORDA. | LECTURA GORDA. muestra de 1787
| 0s que estin poseidos del vicio de Imente los ofos en el
! la deshonestidad apenas son sefiores de furiasu que anda perdido por el 2
|| si mismos, puesni comen, ni beben, -ﬁ!m la howra,y mira quan sujeto Ne LIL oy
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{| en él,sin que niel temor de Dios, ni ria, quan diligente en procuraria, pues —
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Tras la muerte de Santander, en 1783, la Biblioteca
fue dirigida por Francisco Pérez Bayer y el obrador,
por Manuel Monfort (hijo del prestigioso tipdgrafo
Benito Monfort), a quien se debe [a edicion del ca-
talogo de 1787'° que, al igual que el editado un afo
mas tarde por la Imprenta Real, tenia por objeto mos-
trar los disenos disponibles para sus publicaciones e
incluir las adquisiones y las producciones del obrador,
entre las cuales aparecen los motivos de Gerdnimo
Antonio Gil.

En el aio 1794, el obrador de fundicién de la
Real Biblioteca y su coleccion de tipos pasaron
a la Imprenta Real. Ante la imposibilidad de se-
quir realizando el trabajo de apertura de nuevas
matrices en el propio establecimiento se debid
recurrir nuevamente a la importacion. Asi, su
fondo se ampli6 y se actualizd gracias a los seis
juegos de matrices de estilo moderno compradas
al tipdgrafo Giambattista Bodoni. La coleccion
completa fue incluida en el especimen de 1799,
en donde aparecen todos los motivos Ilegados a
Buenos Aires en 1809. Este muestrario, a diferen-
cia de los anteriores, se destind especialmente a
la comercializacion de las fundiciones.

Corbeto explica: «La publicacién de este monu-
mental catdlogo supuso la culminacién del perio-

%ueme (ol. Google Books Library Project.
%ueme: (ol. Google Books Library Project.
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do de méaximo esplendor del arte tipogréfico en
Espaia» (2010: 50).

La letra decorativa florida, abierta, sombreada y con
perlas isabelinas, de cuerpo breviario, que aparece
frecuentemente en impresos de la Imprenta de Nifos
Expdsitos, como titular y capitular, fue ubicada entre
las «letras titulares de varios grados» de la muestra
de 1787 (Corbeto, 2010: 64) para el grado brebiario
(sic). Ademas, este disefo fue publicado en el especi-
men de 1788 para la glosillay en el de 1799 para los
grados nompareil y breviario (S/a, 1799: 121-123).
Para Updike, este tipo de letras «derivan, con algu-
nas diferencias, de Fournier, Caslon y Baskerville»
(Corbeto, 2011a: 86). Se puede agregar que se uti-
lizé como alternativa a la Gnica titular decorada que
existia en el taller portefio -la que habia llegado a
Buenos Aires tras la Invasién Inglesa a Montevideo
en 1807-. El impreso mds temprano en que fue ubica-
da es un bando de 1810 v (Furlong, 1959) [Figura 5].

Figura 4 b.
Algunos de los rasgos distintivos
de I3 letra de Gil°

Figura 5.

Letra titular en un bando de
1810. También se utilizd como
capitular (ver Figura 2)"



Figura 6
Ornamentos agrupados ;

Figura 7.
Ornamentos combinados '

Figura 8.
Letra y ornamentos de 1809 en
13 Gazeta de Buenos Ayres

Histdrico Brigadier General Cornelio de Saavedra.

Los ornamentos tipograficos identificados apare-
cen en las muestras de 1787 y 1799 bajo el titulo
«Vifietas» (en la de 1788 sdlo se publicaron letras).
Se trata de siete disefos vegetales, probablemen-
te, de inspiracion francesa aunque «ejecutados
de tal forma que se transforman en disefios muy
espaoles» (Corbeto, 2011a: 99). Corresponden 3
diferentes grados y se incorporaron de distinta
manera a los impresos de Buenos Aires: se agru-
paron en forma lineal para conformar quardas [re-
ferencias en la Figura 8: 030, 032, 035, 036] o se
combinaron para generar nuevas formas [referen-
cias en la Figura 9: 050, 051, 052] [Figura 6 y 7].
La identificacion de las letrerias del periodo colonial
constituye un trabajo original para el estudio de la ti-
pografia y de la cultura gréfica en la Argentina. A par-
tir del entrecruzamiento de fuentes primarias poco
utilizadas, como las muestras de letra, los inventarios
y los impresos originales, pude comprobar que el ma-
terial tipogrdfico llegado al puerto de Buenos Aires
en 1809 fue de origen espafiol, fundido en el obrador
de la Imprenta Real de Madrid y que entre los disefios
arribados se hallan los cortes de Gerénimo Antonio
Gil, uno de los més notables punzonistas de la época
dorada de la tipografia espafiola.

iCémo estaba conformado el surtido de caracteres
de nuestras imprentas?, jde qué manera alteran és-
tos sus impresos?, ;como podian diferenciarse unas
de otras a través de las suertes? Estos son algunos
de los interrogantes que me planteé al comenzar
este trabajo, que permitird conocer mds sobre el
patrimonio tipogréfico nacional y detectar las parti-
cularidades regionales con el fin de sustentary de
reforzar las practicas tipogréficas y editoriales en e
presente [Figura 8.

! Se trata del especimen Muestra de los nuevos punzones y matrices para la letra de imprenta executados por orden de S.M. y de su
caudal destinado a la dotacion de su Real Biblioteca

! Hablamos de Muestra de los punzones y matrices de la letra que se funde en el obrador de la Imprenta Real.

" Fyente: Documento MHS, 0065. Gentileza del Museo Histerico Brigadier General Cornelio de Saavedra.

® Fuente: Documento MHS, 0230. Gentileza del Museo Historico Brigadier General Cornelio de Saavedra

" Fuente: Documentos BUNI P 0043 y MHS, 0078. Gentileza de la Biblioteca Publica de Ia Universidad Nacional de La Plata y del Museo

b Fuente: Documento MHS, 16859. Gentileza del Museo Histdrico Brigadier General Cornelio de Saavedra
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Presenteen Impreso mis temprane
Motivo . Tipo Grado Lo mestratios Autor enque fue ubicad

Hoja At de los Desconocido Conclusion de la Cazeta
punzones y matrices del Gobierno del 16 de
de la letra..., 1799, noviembre, 1809:1.

(UNLP 0108)

Esqui de los D Conclusién de la Cazeta

Vegetal HUEVDS PUNZENES ¥ del Gobierna del 15 de
matrices..., 1787. noviembre, 1809:1.
Muestras de los (UNLP, 0108)
PURZONES ¥ matrices
de la letra..., 1799.

Hoja delos Desconocido Correo de Comercio N*1,
NWEVDS pUNZanes y 3de marzo de18io
matrices.., 1787. (Furlong, 1959: 255).
Muestras de los
PUNZORES ¥ Matrices
delaletra.., 1799,

Esq Es de los D ido dn al Cabildo

Hoja NUEVDS pUNZONEs Y abierto del 20 de
matrices..., 1787, maya, 1810,

Muestrasde los (MHS, p230)
punzones y matrices
de la letra..., 1799.

Hoja Parang delos Desconocido Observaciones de algunos
RUEVDS pUnZanesy asuntos fitiles..., 1815:1.
matrices..., 1787. (UNLP co42)

Flor Misal Muestras delos Desconocido Observaciones de algunos
RUEVDS PURZONES Y asuntos Gtiles.., 1815:1.
matrices..., 1787, (UNLP o042)

Muestras de los
punzonesy matrices
delaletra..., 1799,

Hoja Parang delos Desconocido Explicacidn, y reflexiones
NUEVDS PUNZONES Y sobre la tltima
matrices.., 1787, proclama.., 1811:15.
Muestras delos (UNLP co32)
punzones y matrices
delaletra..,1799.
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Figura 9.

Vinetas llegadas en 1809.
Modelo de catalogacion
recomendado por Marina Garone
Gravier (2012)
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Resumen

En el presente articulo se realiza un breve recorrido
por los aspectos centrales de la normativa de Ia
nueva identidad visual de la Universidad Nacional
de La Plata (UNLP) que, como todo programa con
multiples aplicaciones en una estructura institucio-
nal compleja, requiere de un manual de normas que
las determine.

Aunque el manual de normas resulta clave para la
correcta aplicacién de la marca, se evidencia que no
existe una receta universal para su realizacion, ya
que debe adaptarse a las problematicas detectadas
y requiere de estrategias particulares para su imple-
mentacion a fin de incrementar su eficacia.

Palabras clave

Normativa; manual de normas; identidad visual;
marca UNLP

'|'od0 programa de identidad visual con mdltiples
aplicaciones en una estructura institucional
compleja requiere de un manual de normas. Sin
embargo, no existe una receta universal para la
realizacion de dicha pieza, por lo que su estructura
y sus elementos constitutivos deben adaptarse a
las problematicas detectadas.
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Figura 1.
Marca de la unte con su grilla
constructiva

En el caso del signo identificador (marca)' de la Uni-
versidad Nacional de La Plata (UNLP), que comenzé
a aplicarse a partir del ano 2015, se presentaban
determinadas probleméticas, relacionadas con Ila
normativa y con la unificacion de criterios que fueron
detectadas por medio de un diagnéstico. Esto implicé
para la Direccion de Comunicacion Visual de la UNLP,
ademds del rediseiio de la marca, abordar la reali-
zacién de una herramienta de consulta permanente
que normalizara la implementacion del programa de
identidad visual. Entendiendo que si bien el manual
de normas de la identidad visual constituye un ele-
mento clave en relacion con la correcta aplicacién de
la marca, no basta por si solo y debe ser acompanado
por una serie de estrategias para su implementacion,
a fin de incrementar su eficacia.

En el presente articulo se realiza un breve recorrido
por los aspectos centrales de la normativa de la iden-
tidad visual de la UNLP y por sus fundamentos para
arribar a una reflexion sobre el manual de normas,
como una pieza no solo clave para la implementacion
del proyecto, sino también emblematica en el queha-
cer de los disenadores en comunicacién visual.

Nueva marca de la UNLP

El rediseno de la identidad visual de la UNLP requirio
de un programa sistematico que incluyd etapas de
analisis, de diagnostico, de propuesta, de aplicacion y
de evaluacion.” Como partes fundamentales de este
nuevo sistema, se planted el trabajo sobre la mar-
ca institucional, sobre los elementos identificadores
complementarios y sobre sus aplicaciones normali-
1adas. Para ello, se propuso un esquema que abarco
a la Presidencia, a sus distintas dependencias y a las
unidades académicas de la UNLP.

En este marco, se disefid una nueva marca que Co-
menzd a implementarse en mayo de 2015 a fin de dar
una respuesta superadora de la versién precedente,
la cual presentaba una serie de inconvenientes que
se habian detectado. En sintesis, la nueva marca
refleja un salto de calidad en aspectos sintacticos,
semanticos y pragmaticos [Figura 1].

UNIVERSIDAD
NACIONAL
DE LA PLATA

1 ) . . .
En este articulo cuando decimos «marca» nos referimos a la marca grafica. Se optd por utilizar este término, aunque mas amplio

conceptualmente, ya que el signo iden

tificador de la UNLP se compone de la combinacion inseparable de un escudo o sello mayor con

un fonograma, también denominado «logotipo» en otras clasificaciones. Existen diversos términos también de uso frecuente que no se

encue ntran unificados y corresponden a diferentes clasificaciones t

tipoldgicas: logo, iso-logo, simbolo, etcétera.

“En gran parte narradas en articulos y ponencias que describen las distintas fases del proyecto desde la investigacion al rediseno del

escudo o sello mayor

que conforma la marca (Passarella, 2013, 2014 y 2015), asi como en charlas sobre el redisefio de la marca en

general en la Facultad de Bellas Artes de la UNLP 24 de octubre de 2013 y 28 de octubre de 2014.
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En su sintaxis combina el Escudo o Sello Mayor,
actualizado graficamente, con un fonograma reali-
7ado en una forma dnica de escribir el nombre de
la Universidad mediante una tipografia disefiada
especialmente. Las partes que componen la marca
resultan inseparables y estan reguladas por la grilla
constructiva que establece las relaciones invariables
de formas y espacios. El conjunto del nuevo signo
tiene una proporcién méas arménica entre el alto y el
ancho que permite un mayor impacto visual y mejor
legibilidad de los elementos iconograficos del escudo
con su destacado valor simbdlico. Ocupando un mis-
mo ancho el nuevo signo amplia el escudo al triple y
la tipografia al doble respecto al precedente.

Desde el nivel semantico se expresa el concepto de
trayectoria a partir del rescate del escudo histdrico
y su iconografia, junto al concepto de actualidad,
mediante la renovacién del lenguaje visual utilizado.
En el aspecto pragmatico, el signo aporta legibilidad
en tamanos minimos, permitiendo una importante
economia de recursos al poder ser reproducido en
todas las técnicas y soportes.

(aracteristicas del manual de normas

Como parte del proyecto de diseiio de la nueva
identidad visual de la untp se incluyd una pro-
puesta de las caracteristicas que deberia tener
un nuevo manual de normas y los objetivos que
deberia cumplir para resultar una herramienta
efectiva en las diversas aplicaciones. El manual
se realizo con el asesoramiento y con la revision
general de la Secretaria de Asuntos Juridico-
legales y, en particular, de la Direccion de Pro-
piedad Intelectual, puesto que se trata de un
documento institucional que se incorpora a la re-
glamentacion que abarca a toda la Universidad y
que involucra a todos sus miembros. Con relacion
a esto, Joan Costa explica:

| El' manual de identidad, que abarca y que orga-
niza la totalidad de los elementos que consti-
tuyen el sistema, se dirige a todos los usuarios
eventuales, que deben conocer Ias reglas que
han de asequrar una utilizacion racional y efi-
caz de los elementos de identidad en todas sus
| posibilidades de aplicacion (Costa, 1993: 107).
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En una institucion tan grande y compleja como
[a UNLP, un manual permite reducir el grado de
dispersion de aplicacion de los signos, puesto
que, como sostiene Norberto Chaves, ayuda a
la normalizacion.

El “manual del sistema de identificacion vi-
sual” es el resultado de las exigencias de
normalizacién de la imagen grafica. ESos ma-
nuales -de uso extendido en la gestién de la
imagen institucional- cumplen varias funcio-
nes ademds de la de quia para la reproduccion
fiel de los signos: capacitacion de los equipos
internos en gestion de la imagen, capitaliza-
cién en imagen del operativo de diseno de Ia
qréfica, etc. (Chaves, 1988: 67).

Con la finalidad de dinamizar el manejo operativo de
las modificaciones futuras, y ante nuevas situaciones
practicas o coyunturales, se planted que el manual
contuviera un nucleo principal referido a las normas
de uso y a la aplicacion del signo identificador y de
los recursos visuales complementarios del sistema.
Asi, las propuestas visuales aplicadas a las piezas se
incorporaron en anexos que puedan renovarse. De
esta manera, las propuestas grdficas con diferente
perdurabilidad no harian que el manual caducara
cada vez que hubiera una modificacion.

El manual de normas debia abordar de manera in-
tegral y completa la normativa para la aplicacion de
la identidad visual de la UNLP en distintos dmbitos



tanto en piezas emitidas por la Presidencia y produci-
das por la Direccién de Comunicacion Visual como en
productos realizados por las dreas encargadas de la
comunicacion visual de las unidades académicas y de
las dependencias. Ademés, debia regular la inclusion
de la marca de la UNLP en piezas emitidas por otras
instituciones [Figura 2].

En linea con el planteo de Joan Costa referido a que
«las operaciones de implantacion de la nueva iden-
tidad comprenden tres etapas: preparatoria, de im-
plantacion y de sostenimiento, que abarcan las capas
internas y externas de la compaiia» (Costa, 1993:
111), se considerd necesario emprender una cam-
pafia de difusion del uso normalizado de la marca,
atendiendo a los criterios de una reglamentacion

que redundara en una comunicacién univoca.
Asimismo, se propuso acompanar el lanzamiento
y la difusion del nuevo manual de normas con las
bases de las piezas de uso permanente por cada
area, listas para editar. Fue fundamental desarro-
llar herramientas prdcticas para el funcionamiento
de las dependencias para evitar la improvisacién y
[as soluciones asistematicas y para promover la rapi-
da suplantacion del anterior material desactualizado.
En este sentido, desde la Direccion de Comunicacion
Visual se asumid la tarea de brindar una orientacion
permanente acerca de los criterios de aplicacion y la
de funcionar como un ente de coordinacion y de ase-
soramiento para los equipos de comunicacion visual
de las distintas dependencias de la UNLP.

Presidencia

(Organigrama)

Dependencias
de Presidencia

UNIVERSIDAD
1 NACIONAL

Con Unidades

Académicas

Figura 2

Ambitos en los que se aborda Ia
implementacion de la identidad
visual de la UNLP

En contextos
externos a la UNLP

Junto a marcas de

otras instituciones
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Aspectos fundamentales de la normativa

Los aspectos normativos se plantearon de manera
sistematizada para que las soluciones atendieran a
un criterio unificado, aunque no de manera unifor-
me, a fin de responder a las necesidades que de-
termina cada emisor, cada publico y cada contexto.
Es por esto que el manual de normas de la nueva
identidad visual plantea, por una parte, una serie
de puntos que son comunes a otros manuales de
normas, como la grilla constructiva del signo, las
aplicaciones permitidas y no permitidas o el tamafo
minimo en que se debe aplicar la marca, y por otra,
aborda problematicas propias del sistema de identi-
dad y de las situaciones especificas en que la marca
debe aplicarse. Podemos decir que todo manual
contiene aspectos generales y otros especificos que
atienden a las particularidades de cada programa.
Con relacién a ello, Joan Costa sostiene:

El contenido de un manual de identidad varia
sequn los casos. Una institucion financiera,
una compaiia aérea, una institucion cultural,
una industria o un gabinete de servicios, por
ejemplo, requieren evidentemente soluciones
distintas en materia de identidad visual, y so-
bre todo, en lo que respecta a su necesidad de
aplicacion en espacios y tiempos pertinentes
| (Costa, 1993: 108).

Por ejemplo, en el manual se explica que la marca
posee una estructura de elementos inseparables
y se hace hincapié en sus dos formas basicas de
aplicacion: en negro sobre fondo blanco y en
blanco sobre el color institucional. Con relacion a
estas aplicaciones, se hace la observacién de que
la versién en blanco sobre color institucional no es
la inversién de tonos de la versién en negro sobre
blanco. En ambas aplicaciones no se invierten los
tonos, esto supone el cuidado de utilizar el original
indicado en cada caso [Figura 3].

Por este tipo de situaciones particulares fue impres-
cindible agregar datos que permitieran comprender
el concepto con el que se construye el criterio plan-
teado, lo cual consideramos una ayuda para lograr
la correcta aplicacion. Que el disefador comprenda
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y que incorpore los principios ordenadores del pro-
yecto con el que estd trabajando es fundamental
para la efectividad del trabajo profesional.

De este modo, se desarrolla una sintesis de los as-
pectos especificos de la normativa incluida en el
manual: colores, tipografia, complementos, confi-
guraciones, marcas especificas, unidades académi-
cas y contextos externos.

Con respecto a los colores, se planted un sistema de
color con un dominante del color institucional (Pantone
323(:322U y su equivalencia en CMYK y RGB) y acen-
tos para las secretarias de la Presidencia, a fin
de que dicho acento pueda extenderse en las
piezas con mayor o con menor proporcion, dan-
dole al sistema de firmas diversidad y unidad.
Se deja a criterio de las unidades académicas su

Figura 3.

Marca de la UNLP en sus aplica-
ciones principales: blanco sobre
fondo de color institucional y
negro sobre fondo blanco



Figura 4.

Configuraciones de la marca
aplicada en membrete, bloque
y banda
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propio color institucional dominante y el uso de
un acento del color de la UNLP.

La tipografia institucional, especialmente disefiada
a partir de la ATS Rotis, se utiliza sélo en la marca y
en la sigla. Para todos los textos que deban compo-
nerse, se eligi6 el alfabeto Open Sans, de uso libre.
Sus lineas neutras, de palo seco y con una gran can-
tidad de variables, permiten resolver desde titulos
hasta textos extensos en diversos soportes.

Con relacion a los complementos, la marca que
puede aplicarse sola y puede ser acompafiada
de elementos complementarios a la izquierda de
una barra vertical, como el lema (Educacion pu-
blica y gratuita) y otros mensajes de jerarquia,
como la actual conmemoracién de los 110 afos
de la Institucion.

Finalmente, con respecto a las configuraciones, en
el sistema de firmas del organigrama el mismo es-
pacio a la derecha de la barra se usa para las secre-
tarias y para dependencias de la Presidencia. Estas
tienen tres formas basicas de aplicacion [Figura 4].
La aplicacién de la marca acompaiada del emisor
y de su pertenencia segun la estructura de gestion
permite la sistematizacion de todas las areas y su
aplicacién en las piezas mds frecuentes, para que
cada dependencia pueda firmar la comunicacion
que emite sin necesidad de generar otros signos es-
pecificos que producian una dispersion de la identi-
dad visual [Figura 5].
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Figura 5.

Firmas de las dreas de la
Presidencia sequn el
organigrama institucional



Figura 6.
Combinacion de la marca de la
Unidad Académica y la de la UNLP

A propésito de las marcas especificas, la identidad
institucional de la UNLP funciona como un paraguas
de otras identidades especificas que, en muchos
€asos, requieren de signos identificadores propios,
como algunas dependencias, entidades o programas
que ameritan una marca propia.

Con relacién a las unidades académicas, el nuevo
sistema de identidad visual propone articular la
Presidencia de la UNLP y todas sus dreas con las
unidades académicas, para que éstas puedan con-
servar su identidad. Existen unidades académicas
con un signo propio con determinado recorrido y
otras que no utilizan un signo normalizado porque
la construccién de la identidad visual de las Unida-
des Académicas es muy diversa. A fin de unificar un
criterio visual se resolvié mantener la ubicacion del
signo de la unidad académica del lado izquierdo de
la marca de la UNLP [Figura 6].

Finalmente, para contextos externos en los que otras
instituciones aplicaran la marca, la misma tiene que
poder mantener su presencia y debe soportar ser
aplicada sobre fondos con texturas o con imdgenes,
ya que la implementacion serd realizada en el mar-
co de otros criterios. A fin de que el signo no pierda
legibilidad, se indica utilizar la version con fondo de
color institucional.
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Reflexiones acerca de la implementacion

La identidad visual es un factor estratégico que re-
quiere de parametros normalizados para consolidar
una imagen coherente y cohesionada de la identidad
institucional tanto hacia el exterior como hacia el
interior. Podemos considerar al manual de normas
como un aporte al esfuerzo permanente por contra-
rrestar tendencias que podriamos denominar «entré-
picas», es decir, que tienden hacia el desorden por la
dinamica cotidiana y por cierta fragmentacion que se
produce por tantas dreas que trabajan en simultaneo.
Asimismo, en una institucion con dependencias en
distintos niveles de jerarquia, con un alto grado de
heterogeneidad en las formaciones, con é&reas con
distintos niveles de autonomia respecto a la gestion
de comunicacion, con equipos propios que responden
a estructuras de diferente composicion, el Manual
corre el riesgo de convertirse en letra muerta si no
se acompaa de estrategias que permitan instalarlo.
Los actores clave para la implementacion son las au-
toridades que toman decisiones sobre las acciones de
gestion y sobre los disefiadores que trabajan en las
areas de comunicacion visual. Resulta indispensable
lograr el compromiso de estos actores y desarrollar
estrategias que faciliten la inmediata y correcta im-
plementacién por parte del personal con otras for-
maciones, a fin de reducir los méargenes de error en
las piezas que se emiten. Una de estas estrategias
es preparar y distribuir piezas predisefadas para las
areas administrativas que utilizan la marca aplica-
da en papeleria que serd editada con herramientas
informaticas de oficina. Por un lado, se facilita al
personal una tarea que puede resultar ardua o im-
posible de lograr, y por otro, se evita que quien no
estd formado con criterios visuales realice manipu-
laciones de la marca. Es frecuente que por evidentes
errores involuntarios la marca aparezca distorsiona-
da de alguna manera o los criterios de aplicacion
sufran alteraciones.

En la actualidad, nos enfrentamos a otras problemati-
cas en el esfuerzo de normalizacion. Al incrementar-
se el acceso a los medios digitales y al ampliarse los
soportes en los que circula la informacién, como por
ejemplo las redes sociales, controlar la emision de to-
das las aplicaciones se vuelve una tarea inabarcable.
Este fendmeno pone adn mds en valor el uso correcto
de aquellos medios sobre los que la institucion tiene
mayor control.

Finalmente, es ineludible mencionar los aspectos ma-
teriales y de recursos, no solo para la produccién de
las piezas que requiere el lanzamiento, sino también
para el reemplazo del signo anterior y de otras apli-
caciones arbitrarias de los signos que se encuentran
materializadas en gran cantidad de soportes, algunos
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con mayor perdurabilidad. Esto implica un proceso de
implementacion mas lento con una etapa de transi-
cién prolongada.

A pesar de las problematicas planteadas, el manual
de normas sigue siendo una herramienta clave para
la coherencia y la aplicacion correcta de la identidad
visual, aunque es evidente que no resuelve por si
solo el cumplimiento de la normativa. Resulta indis-
pensable, entonces, una gestion permanente de di-
fusién y de asesoramiento a los actores involucrados
en la comunicacién en general y en la comunicacion
visual en particular.

Si una proporcion importante de la institucién com-
prende los criterios de uso y se compromete con
la normativa, podemos decir que se ha logrado un
paso importante en la etapa de implementacion
del programa. Para lograr efectividad, el manual de
normas debe ser entendido e incorporado por todos
los miembros de la institucion como el reglamento
estable que rige las aplicaciones de |a marca. No obs-
tante, para el equipo de disefio que lleva adelante el
programa debe ser una pieza en constante revision,
en paralelo a la observacidn de los alcances y de las
limitaciones que se plantean al aplicar la normati-
va. Las problematicas referidas a la aplicacion de la
marca que derivan en respuestas normativas no son
un aspecto estatico, sino, por el contrario, presentan
situaciones nuevas y cambiantes.

Podemos decir que el manual de normas no es el
final del proyecto, sino un nuevo punto de partida
para el funcionamiento coherente y coordinado de la
identidad visual, que debe ser ampliado y revisado
constantemente para mantenerlo tan vivo y vigente
como lo es la identidad misma de la Universidad.
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Resumen

Estamos viviendo una transformacion digital que
avanza casi sin control y que pone una vara muy alta
respecto de Ias habilidades de los profesionales del
diseno en el dmbito digital. Nuestro publico cambig y
mucho. Nuestros clientes nos ponen desafios a diario.
Nuestros disenos tienen que ser claros, consistentes,
versdtiles v tener la capacidad de adaptarse a cual-
quier dispositivo que nos presenta el mercado. El dia
3 dia nos exige tener no solo un amplio conocimiento
de todos los elementos de una interfaz, sino, también,
conocer 1as tecnologias que dardn vida a ese disefo
y 3 la vez nunca perder de vista las caracteristicas
particulares de cada negocio, que en este mundo ace-
lerado, también van cambiando. Es un desafio grande
que se nos presenta como profesionales.

Palabras clave

Diseno digital; experiencia de usuario; disefo de
interfaces; aplicaciones mdviles; multi-pantallas

| mundo en el que vivimos estd cambiando nues-
tros habitos de comunicacion y de consumo. La
manera en la que nos comportamos con los distintos
dispositivos digitales ya no es la misma. Nos conver-
timos en usuarios multi-pantallas. Pasamos nuestros



Figura 1.

Multitarea: se realizan activida-
des y se usan otros dispositivos
de manera simultanea con el
smartphone (Levin, 2014)"

dias saltando de plataforma en plataforma casi sin
darnos cuenta; desde nuestro smartphone a la tablet,
de la tablet a la notebook y de la notebook al TV.
Los dispositivos estén desempefiando un papel im-
portante en nuestras vidas. Estamos conectados cada
vez més, desde que nos despertamos hasta la hora
de irnos a dormir.

Segln un estudio de Google Argentina de diciem-
bre de 2013, el 86% de las interacciones del dia
la realizamos a través de pantallas. Para el 14%
restante utilizamos otros medios convencionales,
como la radio, el diario o las revistas. Ese mis-
mo estudio muestra que los usuarios utilizan un
promedio de tres pantallas en el dia, de manera
secuencial o simultdnea. El uso secuencial se da

17%

51%
listening to music

cuando el usuario comienza una actividad en un
equipo y la continda en otro para completar una
tarea, por ejemplo, comprar un vuelo de avién. Lo
mas comln es que comience con el smartphone y
continde en la notebook. Por su parte, el uso si-
multdneo puede ser multitasking, cuando el usua-
rio utiliza, al mismo tiempo, mds de un dispositivo
para actividades sobre diferentes temas, como
mirar la novela por television mientras se juega
al Candy Crushen la tablet. 0 puede ser un uso Si-
multdneo pero complementario, cuando utiliza va-
rios dispositivos para actividades sobre una misma
tematica, por ejemplo, mirar el partido de fatbol
de Argentina mientras se /een tweetsrelacionados
con ese partido [Figura 1].

52%

reading books watching TV

86%

use their AR

smartphones while...
34% 43%
watching movies using the Internet
=0
‘_ 16%
28% reading magazines/
playing video games newspapers

‘ Multitasking view -activities take place and other devices are used simultaneously with the smartphone (Levin, 2014).
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Entre las combinaciones de dispositivos que presen-
tan mayor uso simulténeo se destacan el smartphone
y la TV (53%), sequido por el smartphone y |a note-
book/PC (45%), la tvy la notebook/PC (42%) y la TV
y la tablet (42%). Este uso simultaneo es algo habi-
tual entre los usuarios digitales, ya que genera que
se horizontalice lo que consumen y que se sientan
parte activa del contenido.

Estas tendencias en los habitos de consumo y de co-
municacion actuales no solo nos muestran el lugar de
importancia que tienen actualmente nuestros dispo-
sitivos méviles, sino que, ademas, nos enfrentan a un
nuevo usuario mucho mas activo, exigente y selecti-
vo. Las interacciones multi-pantalla no implican solo
estar presente en las distintas plataformas, sino darle
al consumidor contenidos y experiencias adaptadas a
cada una de ellas.

Una experiencia personalizada

(Cuando publicamos nuestro estado en Facebook, bus-
camos un hotel en Google, miramos zapatillas en la
web de Nike, o realizamos una compra con tarjeta de
crédito en Mercado Libre, estamos generando datos
que quedan registrados en los servidores de cada uno
de ellos. A través de su integracion y del andlisis ade-
cuado, estos datos aportan informacion valiosa sobre
los habitos de los consumidores, sus preferencias, su
manera de pensar y de actuar.

Empresas que ofrecen servicios multimedia, como
Netflix o Spotify, también usan los datos producidos
por sus usuarios para detectar patrones de uso y para
recomendar contenido a usuarios con perfiles simila-
res y, asi, le dan un valor agregado a la herramienta.
Sialguien que escucha el mismo estilo de musica que
me gusta a mi también escucha a otro grupo musical
que yo no conozco, puede que también me guste y
me lo sugiera.

Nos estamos acercando a experiencias digitales ra-
dicalmente personalizadas donde, por ejemplo, una
accion basica, como es una basqueda, arroje resul-
tados diferentes en funcion de quién lo haga, dénde
y cuéndo lo realice. Adelantarse a la intencién del
usuario sobre [a base de lo que previamente sabemos
de él, pero también a su contexto espacio-temporal
actual, constituye el principio vertebral de esta per-
sonalizacion contextual.
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En este sentido, una aporte importante es el de Mi-
chal Levin, disefiadora de experiencias de usuario
en Google y autora del libro Designing Multi-Device
Experiences: An Ecosystem Approach to User Expe-
riences Across Devices (2014). En esta obra, Levin
propone un marco que tiene como objetivo abarcar
el «ecosistema de dispositivos multi-conectados»
(Levin, 2014: 2) v, asi, permitir a los disenadores y
a los creadores de productos entender las diferentes
relaciones entre los dispositivos conectados y como
los individuos se relacionan con ellos. Como resul-
tado, se pueden crear experiencias multi-dispositivo
naturales y fluidas para sus usuarios.

En lo propuesto por Levin, el disefo de experiencia de
usuario deberia obedecer a lo que denomina las 3 C:
consistente, continuo y complementario. Con consis-
fente se refiere a que la misma experiencia se replica
entre los dispositivos, manteniendo su contenido, flu-
jo, estructura y funcion de base en todo el ecosistema.
Por ejemplo, un servicio de bisqueda de hoteles tiene
que mantener las mismas funcionalidades de busqueda,



de navegacion y de presentacion de contenidos a tra-
vés de los diferentes dispositivos. Spotify es un buen
ejemplo de disefo consistente, ya que permite a los
usuarios descubrir y escuchar su musica favorita desde
todas partes: sus computadoras, sus teléfonos movi-
les, sus fabletsy sus home theaters.

(on respecto a continuo, la autora explica que la expe-
riencia tiene que fluir de un dispositivo a otro para, de
esta manera, permitir la continuidad de la misma acti-
vidad (por ejemplo, a lectura de un libro electrdnico),
0 Su progreso a través de una secuencia de diferentes
actividades (comprar un boleto para un vigje a través de
la computadora y, luego, presentarlo en el mostrador a
través de un Smartphone).

Finalmente, con complementario, Levin se refiere a que
los dispositivos tienen que complementarse unos a otros,
colaborando entre ellos como un grupo conectado para
crear una nueva experiencia. Un buen ejemplo es el Google
Chromecast, que convierte un teléfono o una fablet en un
control remoto para [a TV y, asi, navegar el contenido, mane-
jar su reproduccion y ajustar el volumen.

El marco aportado por Michal Levin nos demuestra
que el disefo de experiencias de usuario es una
disciplina dindmica que estd en continua evolucion,
donde todavia hay mucho por definir y por descubrir.

Habilidades multi-pantalla

En este nuevo contexto de usuarios multi-panta-
llas, los disefiadores nos enfrentamos a diversos
desafios para lograr crear experiencias satisfac-
torias y consistentes. Uno de los cambios mds im-
portantes que encontramos es el tamafo de las
pantallas. Es la primera vez que los disefadores
de aplicaciones y de interfaces intentan hacer
tanto con tan poco campo de vision. Disenar una
interfaz intuitiva dentro de ese espacio reducido
requiere un alto grado de comprension del com-
portamiento de su target de usuarios. Con rela-
ci6n a esto, Herndn Pentimalli, Vicepresidente de
tecnologia del Mobile Software Studio de Globant
Argentina, explica:

Con una aplicacion mavil, solo se cuenta
con una breve duracion de la atencion
por parte del usuario. Debido al tamano
de la pantalla, 13 interfaz tiene que ser
extremadamente enfocada y clara. En
menos de un minuto, el usuario decidird
si utilizard la aplicacion o no. Tiene que
poder comprenderla de un vistazo, sin
ningn documento. Si se necesitan mds
de 20 sequndos para interesar al usuario,
debe replantearse el disefio (Pentimalli en
Globant, 2013: s/p). |

Bold. Afo 2 Numero 2 / octubre 2015 / ISSN 2344-9853
BOLD ~ 35



Otros factores que influyen en la experiencia de usua-
1io a la hora de disedar aplicaciones méviles es lo re-
ferido a la duracidn de la bateria y a la red o ancho
de banda. Una aplicacion que agota [a bateria o que
necesita un rendimiento de la red constante y répida
cometerd uno de los pecados capitales del diseiio mo-
vil: 1a frustracion del usuario. Al respecto, Pentimalli
agrega: «El teléfono es una de las pertenencias més
personales de una persona. No se puede dafar ese
dispositivo. Es uno de los elementos que las personas
[levan consigo a todas partes. La billetera y el teléfono,
ino?» (Pentimalli en Globant, 2013: s/p).

Ademas, el equipo de disefo no solo debe contar con
habilidades técnicas a la hora de desarrollar aplica-
ciones. Las llamadas habilidades blandas hoy estan
siendo muy requeridas por el mercado de It y son
claves en el proceso de desarrollo.

La reconocida consultora Aquent, dedicada al reclu-
tamiento de profesionales en el drea de disefo y
marketing, realizo un estudio sobre el rol de los di-
sefiadores de experiencia de usuario para identificar
habilidades emergentes y tendencias laborales. Lo
mas relevante de este estudio es que los diseiiadores
UX carecen de una apreciacion adecuada del negocio
empresarial. Es decir, la mayoria de los disefiadores
se preocupan mds por |3 interfaz que por el objetivo
del negocio y, en muchos casos, hasta lo consideran
restrictivo en lugar de verlo como el propdsito prin-
cipal de su trabajo. «El disefiador deberia tener la
capacidad de entender y de hablar el mismo idioma
que el equipo de negocios si es que quiere influir en
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el resultado de un proyecto», comentd uno de los en-
cuestados (Aquent Blog, 2013: s/p).

Ademds, en la nota se destaca que los disefiadores
tampoco suelen tener habilidad para comunicarse
con otras dreas y de entender como el disefio forma
parte del contexto general en el que se inserta su
trabajo. La capacidad de comunicar los beneficios de
las decisiones de disefio tomadas a las principales
partes interesadas de un proyecto es una de Ias habi-
lidades mas valoradas en esta disciplina. Entender el
negocio, colaborar con el equipo y ser un facilitador
entre las distintas partes hacen que el rol del dise-
fador sea clave en el desarrollo de proyectos y de
productos digitales.

Estas habilidades comunicacionales nos llevan a
traspasar las fronteras del idioma. No solo debemos
poder comunicarnos en nuestra lengua materna,
sino, también, en el idioma universal de los nego-
cios: el inglés. Actualmente, las posibilidades labo-
rales no tienen limites geograficos y debemos estar
preparados para trabajar con equipos de cualquier
parte del mundo.

En resumen

Mientras leias este articulo, probablemente, haya
sonado una notificacién de tu grupo de WhatsApp de
amigos o te llegd un mail a tu Gmail o le pusieron
«me qusta» a una foto que publicaste en Facebook.
Nadie escapa de esta realidad, todos somos usuarios
multi-pantallas.

Los usuarios estan esperando aplicaciones amiga-
bles adaptadas a su vida real. Aplicaciones que les
solucionen pequefios problemas que viven a diario,
que los entretengan en los momentos de espera, que
los mantengan en contacto con sus amigos y que les
permita compartir momentos.

Entender lo que ellos necesitan en cada momento
nos va a permitir disefiar experiencias tnicas. Y es
ahi donde se ponen en juego todas nuestras habi-
lidades como disenadores. El camino es sinuoso y
presenta muchos desafios. Te invito a recorrerlo.
Esto recién empieza.
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Resumen

El articulo resena algunas claves sobre el concepto de
tecnologia desarrolladas, pragmaticamente, durante
la cursada de Tecnologia de Disefio en Comunicacion
Visual 3 de la carrera de Diseno en Comunicacion Vi-
sual de la Facultad de Bellas Artes de Ia Universidad
Nacional de La Plata. El texto trata sobre el abordaje
al objeto tecnoldgico y desde este a la materialidad
como cualidad del ambiente humano y al disefio como
nexo entre la idea y su realizacion. Desde esta pers-
pectiva, este texto analiza relaciones posibles entre
tecnologia y objeto, entre objeto y ambiente, entre
objeto y cultura material. En ese sentido, delimita Ia
relacion entre tecnologia, conducta y percepcion y
su efecto en el devenir social. Asimismo propone la
lectura del objeto como herramienta para compren-
der los alcances de la tecnologia y reflexiona sobre la
importancia de Ia experiencia proyectual del diseio y
sobre su potencial aporte sobre la investigacion sobre
técnica y tecnologia.
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| ambiente humano contemporaneo estd integra-

do por objetos tecnoldgicos; las cosas que rodean
al hombre son el resultado de la utilizacion de los
recursos mas diversos, del conocimiento cientifico,
de la manipulacién técnica, del empleo de instru-
mentos y de acciones y de procedimientos que hacen
a su uso. Los objetos tecnoldgicos son consecuencia
de la capacidad de invencién humana y responden a
necesidades cada vez mas sofisticadas, propias de la
sociedad moderna. Su esencia es tan compleja como
las acciones que involucra la produccién, comprende
los procesos industriales, [a aplicacion de normativas,
las reglas de fabricacion, la organizacion del trabajo
y el manejo de maquinarias que permitan optimizar
tiempos y esfuerzos. Alrededor del hecho tecnoldgi-
¢o hay una trama compuesta por relaciones entre los
sujetos y los objetos, Utiles, simbélicos, reglamenta-
rios, efimeros, que la sociedad pone a su disposicion
en un doble juego de aceptacion y de rechazo.
Toda trama tiene lineas entrecruzadas y puntos
de convergencia. La tecnologia como concepto y
el objeto tecnoldgico como concrecion cobran sen-
tido seglin ese reparto, mediante el cual el objeto
surge como confluencia entre los problemas en-
frentados por los individuos y por la materialidad
encontrada para resolverlos. Solo hace falta ese
vinculo sujeto-cosa para que el punto de encuen-
tro sea una parte interconectada con un sistema de
relaciones. La tecnologia, por definicidn, significa
una estructura relacional.
El hombre interviene en el medio que habita bajo
el acuerdo de una serie de normas que influyen en
su modo de actuar y de relacionarse. El medio no
satisface en si mismo las necesidades humanas del
habitar, sino que el hombre transforma las cosas que
lo rodean al resolver carencias que, en su forma mds
bdsica, consisten en saciar el apetito, en consequir
refugio y en cubrir el cuerpo. El medio de abastecerse
es material y consiste en una transformacién de la

sustancia y de la forma existente -objeto material-
que resulta del conocimiento adquirido a partir de
su experiencia, de la observacion y del control de la
naturaleza -objeto tecnoldgico-y que representa va-
lores y creencias acordes a las convenciones del mo-
mento -objeto semidtico-. Esa materialidad impacta
mas alld de los artefactos: lo efimero, lo imaginario,
lo biolégico y lo tedrico la completan y conforman su
marco cultural (Miller, 2005).

De la idea que puede resolver un problema hasta el
objeto tecnoldgico que tenemos delante -a veces
también producto- hay una distancia equivalente al
proyecto. Es la trayectoria que intermedia entre lo
que se piensa para desentrafar un asunto y lo que se
hace para que la solucion sea efectiva. La tecnologia
se encuentra en el territorio del pensar y del hacer,
fundamentalmente es accion, por eso se vincula con
el verbo en infinitivo. Planificar, racionalizar, mecani-
7ar, robotizar, digitalizar y normalizar son algunos de
los términos que la caracterizan. También, califican el
diseo, pues disefiar es accion e implica actividad; el
objeto que resulta del acto de disefar es tecnoldgico
y opera en una realidad que constituye entorno.

En el dmbito industrial, la tecnologia remite a los
procesos y a las fases sucesivas y encadenadas que
implican la produccion, cuyo resultado, ademds de
tecnoldgico es, por supuesto, material. Como se ha
sefialado, la materialidad tiene que ver con el esfuer-
70 humano, con el empefio puesto por el hombre por
forjar un mundo habitable de acuerdo con su sistema
de creencias. Involucra la experiencia social huma-
na, su relacién con la naturaleza fisica del mundo vy,
también, con las sustancias que componen el objeto.
La ciencia investiga el mundo material, lo piensa, ge-
nera conocimiento; es la fuente de la que se nutre la
tecnologia. Entre ambas, mente y materia, se plantea
una relacion dialéctica.

En todo aquello que hace a la existencia humana
participa la dimension tecnoldgica, es un factor
que signa la relacion entre los individuos, pues re-
ciprocamente la sociedad es tecnoldgica y la tec-
nologia es social. Desentrafar esa relacion reviste
gran complejidad y conlleva a pensar en la cultura,
mas especificamente en la cultura tecnoldgica,
material y semiética. En términos de Gui Bonsiepe
(2012), 1a tecnologia y el disefio intervienen en el
fundamento material de la una comunidad, donde
reside el fundamento de mayor peso de la accién
de disenar, en un modus operandi cuya caracteris-
tica medular es antropoldgica, en tanto implica la
cultura material social.

Los objetos derivan su funcién simbélica del sistema
de objetos en que se hallan insertos y éstos expresan
principios culturales. La tecnologia tiene que ver con
formas de organizacion y de produccién cuyo impacto se
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detecta en cuestiones de tipo social, econdmico y cul-
tural, pues su efecto se materializa en el espacio habi-
tado. Incluso los procesos de transformacion se generan
alrededor de ese juego de correspondencias, dentro del
cual las formas de regulacion y los factores que hacen a
a productividad operan como condicionantes.

La tecnologia incide de forma directa o indirecta en
la transformacion del mundo material. El espacio que nos
rodea es tecnoldgico, constituye un ambiente que in-
fluye en la forma de relacionarse entre los sujetos v,
de esta manera, afecta y modela su percepcion. Los
distintos niveles de diferenciacion y de jerarquiza-
cion perceptual estan dados por esa influencia mutua
entre las cosas y los individuos. El mundo de los ob-
jetos tecnolégicos comprende la actividad humana y
estd organizado mediante normativas de asociacion
entre los objetos, ya que el espacio es una realidad
relacional. Se compone de las cosas junto a sus rela-
ciones, asi se constituye, para los hombres, un domi-
nio visible, el paisaje, cuya dimension més destacada
es perceptual (Santos, 1996).

La relacion entre tecnologia, espacio e iconicidad en
el habitar contemporaneo ha sido observada desde
diferentes puntos de vista. En los cldsicos trabajos
de Georgy Kepes (1969) y de James Gibson (1974),
y también en los avanzados de Victor Strasburger
(2010) y de Craig Anderson (2014), el impacto de la
tecnologia en la percepcion y en el comportamiento
humano son temas presentes. Una simple enumera-
cion de algunos resultados da cuenta de un estado
de situacién entre los dispositivos tecnoldgicos y
el cambio perceptual.! El cinematografo interpeld
la capacidad de reconocimiento de iméagenes su-
cesivas en el transcurso de tiempos cada vez mds
breves. El montaje cinematografico desarroll6 la ha-
bilidad de producir sentido mediante la asociacion
de dos imdgenes que formaran una tercera imagen
mental, la idea. La prdctica del zapping generé un
distanciamiento del sentido, una vuelta a la sintaxis
en su forma primaria. El videojuego de contenido
violento o competitivo incrementa las capacidades
elementales de accién-reaccion en detrimento de
las avanzadas que hacen al desarrollo cognitivo, in-
cluida la de asociacion por montaje. Los fendmenos
de persistencia retiniana, descripcién y memoria,
de pensamiento lateral y de sociabilidad se han ido
modificando con el uso de tecnologia. Estos cambios
se verifican en la conducta de los sujetos en el es-
pacio al constatarse que los productos tecnoldgicos
habitualmente relacionados con la virtualidad afectan

Se mencionan solo algunos investigadores que estudiaron 13 v

actividades que son propias del accionar en el mun-
do real (Kepes, 1969).

La evolucidn de la técnica audiovisual es mensura-
ble a partir del tratamiento de lo material. El mon-
taje, en su definicion mads técnica, es 13 accion de
superponer y de pegar fragmentos de pelicula. Los
codigos de la técnica fotografica avanzada siguen
los pardmetros de su correspondiente analdgica.
La proyeccién se materializa en las pantallas, los
nuevos objetos tecnoldgicos se valen de cddigos
preexistentes, su lenguaje retoma el de los ob-
jetos que lo precedieron y, de ese modo, pueden
insertarse y ser aceptados en su uso. El lenguaje
de la tecnologia es el de las instrucciones, el de la
nomenclatura, el de los procesos; la técnica provee
el modo en que esas instrucciones son codificadas
(Bonsiepe, 1998).

El punto de coincidencia en cierta literatura
existente sobre tecnologia y entorno estd dado
por pensar al hombre en una relacidn activa con
el mundo en el cual habita, en el que se exa-
minan las formas de interactuar con la realidad
como causales de conocimiento. Percibir no es
interpretado como contemplacion, sino como
accion. Gilbert Simondon (2014) se adentrd en
los anos sesenta en la investigacion sobre los
modos de percibir en el mundo contempordneo.
Procurd centrar su estudio en las aplicaciones
tecnoldgicas y se detuvo a analizar la relacion
entre tableros, escalas, taquimetros y palancas
en vehiculos de distinta escala, involucrando

sualidad en la primera mitad del siglo xx v, a su vez, la influencia de

I3 interactividad en la cognicién contempordnea en relacion con la tecnologia
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Figura 1.

Analisis de componentes
tecnoldgicos en los titulos del
film Juno (2007). Investigacion
y Partitura Blarduni de Constanza
Chasco (2012)

al constructor, al organizador, en torno al fee-
dback que un usuario tuviera sobre el objeto. En
su analisis comprueba cémo el efecto de un
inductor visual es en verdad pluri sensorial y
concierne al entorno.

Estudios posteriores sostuvieron la relevancia
de 13 tecnologia en este aspecto y reafirmaron
la relacion entre usuario y objeto en funcién
del concepto de interfase. Una interfase tiene
la capacidad de imponer l6gicas en la conducta
de los usuarios: asi como el espectador de cine
tiende a emular la corporalidad de los protago-
nistas que sigue en la pantalla, el usuario de
las tecnologias de la informacién y la comu-
nicacién es propenso a sequir 13as trayectorias
mentales que propone el diseno del hipermedio
(Manovich, 2001). El abordaje a la tecnologia
no trata solo del artefacto, sino, también, de
los sistemas que lo comprenden, sus mecanis-
mos, su carcasa, su envoltorio, sus comandos,
su informacion, su difusion y todos los proce-
sos que involucran la realizacién del objeto
hasta el contacto con los receptores del men-
saje que contiene.’

Un abordaje tecnolégico sobre la materiali-
dad lleva a mirar cdmo se hace un objeto en
todos esos niveles, desde que fue ideado, con su

capacidad de reciclado, con su valor econdmico,
con las formas de conocimiento que abarca, con
las acciones de consumo que comprende, con
los principios de valoracién que surgen a partir
de su adquisicion, con su forma de integrar-
se y de modificar el entorno, es decir, con el
sistema o con el marco en el cual se inscribe.
El andlisis de cada objeto tecnoldgico es una
meta en particular, pues se trata de descifrar
sus cualidades, sus rasgos, entendiéndolo como
una totalidad que va mds alla de la suma de sus
propiedades [Figura 1].

La elaboracion del objeto tecnoldgico

Producir el objeto significa elaborarlo; es actuar
sobre la materia para transformarla, combinar ele-
mentos, preparar la fabricacion, organizar. La tec-
nologia involucra todos esos aspectos més aquellos
que hacen que el objeto circule socialmente, es de-
cir, que las cuestiones que hacen a los estandares
de reproduccion, patentes, distribucion y comer-
cializacién son tan relevantes para el desarrollo
tecnoldgico como aquellos propios de los insumos y
de confeccion. Alli se afirman los eslabones de una
cadena tecnoldgica que empieza por la observacion
y por el reconocimiento de un problema, pasa por la
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Partiendo de un andlisis que contrapone la interfase de Macintosh con el imaginario tecnoldgico del film Blade Runner, Lev Manovich
(2007) advierte que, desde el punto de vista semidtico, Ia interfase de la computadora acciona cdigos cuyos mensajes culturales
-modelados, sistematizados- son impuestos desde su propia ldgica.
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seleccion de las estrategias disponibles para resol-
verlo y estudia los requerimientos disponibles para
efectivizar la solucidn, hasta concretarla.

Los estudios sobre constructivismo tecnoldgico que
se desarrollaron a partir de los anos noventa se pro-
pusieron dar cuenta de la tecnologia en funcidn del
concepto de aceptacion social del objeto. Con sus
coincidencias y sus diferencias autores, como Bruno
Latour, Michel Callon, Wiebe Bijker y Trevor Pinch
propusieron la revision de la literatura existente so-
bre tecnologia implicando el concepto de red y, en
consecuencia, relativizando la apologia de la inno-
vacion que habian hecho sus antecesores, los deter-
ministas. Para ellos, 1a innovacion es un resultado
multidimensional, complejo, en el que convergen
un gran ndmero de factores. Latour ha expresado
la forma en que los constructivistas, criticos del
conocimiento asegurado, se propusieron detectar
por medio de qué instrumentos, maquinarias, con-
diciones materiales, histdricas y antropoldgicas se
podia generar objetividad (Latour, 2012). Alrededor
de estas investigaciones, se replanted la cuestion
del uso, de la aceptacion social, de la flexibilidad
de interpretacion y, fundamentalmente, a raiz de la
implementacion de un modelo empirico se recuperd
una mirada al objeto concreto y, por extension, a
una tecnologia no abstracta que se acercd a la préc-
tica de cientificos, de ingenieros y de disenadores.

Los criticos del constructivismo tecnoldgico cuestio-
naron, a su vez, el hecho de estudiar el origen de
los objetos por sobre el impacto de los cambios de
héabito que estos generan en la sociedad. En efec-
to, especialistas, como Langdom Winner (2009),
criticaron 13 unicidad de la perspectiva socioldgica
constructivista, en particular de la sociologia de la
ciencia. Desde ese punto de vista, si bien hay una
intencion de pensar alrededor de una multiplicidad
de factores, en lugar de abrir una red que permita
ver |a relacion de |a tecnologia con el habitar, la ex-
periencia se cierra sobre si misma. El debate quedd
asi planteado en el dmbito de las ciencias humanas.
Por su parte, Tomas Maldonado (2007) también se
ocupd de los constructivistas, en particular de ana-
lizar la propuesta de Latour que relaciona los con-
ceptos de red y de simetria. |dentifico las fuentes
de las cuales se vale esa teoria y cuestiond algunos
de sus resultados. Desde su Optica, hay una con-
tradiccion notable entre una propuesta que se basa
en la investigacion empirica y un resultado alejado
de la practica. En su doble condicién de tedrico y
de proyectista puso en discusion la utilizacion del

concepto de red por sobre el de sistema y subrayd la
contribucion de la Teoria General de los Sistemas al
pensamiento sobre técnica y tecnologia. Desde esta
posicion, se relativiza el vinculo entre tecnologia y
naturaleza, se plantea la variabilidad de su relacion
con la ciencia y se destaca el vinculo existente entre
la tecnologia y los factores no técnicos, fundamen-
talmente sociales (Maldonado, 2007).

El pensamiento sobre tecnologia es adn hoy un terri-
torio abierto y diverso. Sin embargo, estudiar el ob-
jeto tecnoldgico moviliza a detectar interrelaciones
entre métodos de produccion, practicas de uso, re-
cursos existentes y formas de interaccion. Es conocer
los procesos de realizacion sin descartar la inscrip-
cion del objeto en la administracion de bienes. Debe
servir como entrenamiento para comprender y para
enfrentar la cadena industrial. La tecnologia remite a
la ciencia, a la sociedad, a la economia, a las formas
organizativas y de gestion, «es técnica mas estructu-
ra: estructura sociocultural, productiva, econdmica y
de conocimiento» (Gay, 2010: 30).

"Los textos de Callon, Bijker y Pinch han sido compilados por Herndn Thomas y Alfonso Buch (2008)
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Figura 2

Técnicas del espacio sonoro con
relacion al par texto-imagen
Story board, codificacion y
andlisis del lenguaje tecnoldgico
[nvestigacién v proyecto de
Guillermo Weibchen (2013)

La intencion de consolidar un modelo empirico
por parte de los estudiosos de la tecnologia con
relacion a la sociedad queda, en general, supedi-
tada al conocimiento -0 no- sobre la experiencia
de pensar y de producir el objeto. Convergen alli
los multiples factores que le dan sentido: se trata
de entender lo que hace al proyecto. De modo que
la investigacion no solo consiste en reglas y en
métodos basados en la literatura existente, sino,
también, en una serie continua de observaciones,
de descripciones, de manipulaciones, de pruebas
y de respuestas de los que resulta una idea. Son
apreciaciones que surgen de la experiencia sobre
la materialidad; es un pensamiento que deriva de
la produccion visual y tangible. Para compren-
der en profundidad estas dimensiones hace falta
la experiencia de proyecto, inclusive conocer la
practica vinculada al proceso mismo de produccion
hasta el objeto final, no ya como boceto acabado,
anteproyecto o prototipo, sino como pieza final
terminada y testeada [Figura 2].
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Asimismo, hay un sistema de practicas propias del
proyectista que permiten comprender la compo-
sicion multifacética del objeto tecnoldgico, que
emergen de la observacién y de la subsecuente
descomposicion de los elementos que forman las
cosas observadas. Consisten en trabajar delante
del objeto, interrogarlo desde multiples aspectos
para construir argumentos sobre los sistemas o
sobre las redes que le dan sentido, pues el dise-
flador sabe de la relevancia de los componentes
de un proyecto, de la forma definitiva del objeto,
de los signos que lo integran y de las variables
que lo condicionan. Para comprender los artefac-
tos tecnoldgicos que nos rodean, y de los que nos
valemos en nuestra vida profesional, debemos
desentranar la evolucién de los sistemas a los que
pertenecen en todos sus niveles, porque el objeto
no es sino en funcidn de sus intermediaciones, y
estas se dan en marcos especificos. El sistema de
lectura del objeto propuesto por Aquiles Gay es
un aporte muy relevante en esta direccién, pues
apuesta al desarrollo de una educacion tecnolé-
gica «que capacite a resolver los problemas socio-
técnicos del medio» (Gay, 2010: 10).

Materiales adecuados, técnicas involucradas, eva-
luacion de costos, codificacion segdn audiencias,
discursos en juego son tareas propias del trabajo
del proyectista, quien, ademads, estd capacitado
para visualizar y para tipificar los elementos de
la técnica y asociarlos a los marcos de produccion.
Alli estd la tecnologia. En cambio, I3 técnica ca-
lifica los procedimientos, los tramites, las tareas
asociadas a cierta destreza y sentido coman. El
técnico tiene habilidades que le permiten trabajar
en cuestiones especificas del proceso. Quien com-
prende la tecnologia estd capacitado para dirigir
un proyecto; quien tiene habilidad técnica forma
parte de un eslabdn en la cadena tecnoldgica, pues
sabe de ciertas actividades que pueden resolver
una situacién puntual. El sustento de la tecnolo-
gia es esa reciprocidad entre el conocimiento y la
capacidad de operar estd dada por el ida y vuelta
entre el saber cientifico y el saber técnico.

Por eso, cuando se estudia tecnologia de cara al
proyecto se incorporan el conocimiento cientifico,
la habilidad técnica y los procesos de realizacion.
Es el mismo puente sobre el cual se definid el di-
sefio, N0 ya como una representacion grafica de
modelacion, sino como puente de unién entre el

medio y el fin. Elaborar un objeto para su produc-
cidén con la mira puesta en un objetivo es la singu-
laridad de una profesion que se reconoce entre la
industria y la tecnologia. El concepto de ambiente
material se encuentra en la propuesta de William
Morris (2013), la idea de integridad de producto
en la Werkbund, asi como la meta de formar pro-
fesionales con capacidad de insercion en la cadena
productiva, es propia de Vjutemads y su proyeccion
hacia la Bauhaus." Fueron acercamientos constitu-
tivos de un posicionamiento en atencion al objeto
tecnoldgico. Disenar para proyectar es un discurso
inicidtico que contempla la investigacién de la ma-
terialidad para el uso conveniente de los recursos
naturales e industriales. Una actividad esencial-
mente tecnoldgica que contribuye a proyectar una
forma de organizacién humana, capaz de vincular
ciencia y técnica en funcién de la produccion, en
pos de las necesidades de la vida cotidiana actual.
Es la idea del proyectista como un agente del
cambio social, quien tiene a su cargo el desafio
de trabajar sobre los materiales e indagar acerca
de las formas de la construccién para alcanzar una
nueva configuracion integral. Lazar Mérkovich Li-
sitski, conocido como «El Litssitzky», pionero del
area editorial del diseno, de la aplicacion fotogrd-
fica, de la tipografia y de la arquitectura efimera,
inventé el término «proun» para definir ese par-
ticular proceso de realizacion que empieza por la
superficie, avanza en las tres dimensiones y llega
a la construccion de los objetos de la vida comin
(EI Litssitzky, 2003). Es el marco del programa del
productivismo que fija la realizacion del diseno
mediante el uso del material trabajado, la forma
y la ideologia, asociados a la era industrial, arti-
culando con los procesos de transformacion de la

| ) . ) .
La Deutschter Werkbund fue una asociacion integrada por ingenieros, por arquitectos y por industriales creada en la ciudad de

Munich en 1907 por Hermann Muthesius. Vjutemads fue una escuela de arte y

técnica especializada en talleres experimentales para

l3 industria, creada en 1920 en Moscu. En ambas entidades se reconocen tempranas definiciones de disefo
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materialidad que se inscriben en una organizacion
(de alli el concepto de construccién).” También es
la iniciativa de Hans Meyer en los afos veinte de
introducir el pensamiento cientifico en la forma-
cidn bésica del proyectista, cuyo correlato se enri-
quece en los anos cincuenta, més especificamente
en la HfG Ulm, con la incorporacion de las teorias
de la comunicacion y de la informacion de Charles
S. Pierce y (laude E. Shannon y la teoria general
de los de sistemas.® De alli proviene el concepto
de comunicacion visual, que refuerza el acervo de
conocimientos tecnolégicos y cientificos para ca-
pacitar profesionales que tomen decisiones hacia
la produccion, sin desestimar el resultado social y
cultural del trabajo.

A modo de cierre

Asi también, entre las escuelas que se han men-
cionado el potencial de América Latina como
territorio de lo posible, quedaron fundamentadas
algunas avanzadas de diseo en nuestra region en la
mitad del siglo XX, en coincidencia con los intentos
de industrializacion y de desarrollo tecnolégico, en
didlogo horizontal, de mutua influencia con otras
iniciativas similares internacionales. Una idea
del mundo tangible y perceptible que facilita las
relaciones humanas, valores que abrazan el con-
cepto de modernidad. Es la idea de un disefiador
capacitado para mirar de forma totalizadora, y
no abstracta, el objeto para desarrollar un pen-
samiento proyectual que no quede circunscripto
a la reflexién técnica; pensar la sociedad tec-
noldgica para actuar interviniendo en la toma
de decisiones. De estas experiencias resulta una

forma de analizar lo material para la que es im-
prescindible tener el objeto enfrente; plantear
series de preguntas que lo expliquen, indagar
en el conocimiento necesario para su desarrollo,
encontrar dispositivos de transferencia para los
c6digos técnicos propios y apropiados, adentrarse
en el lenguaje propio de la tecnologia y del dise-
fio son factores que hacen a esa interpelacion.
Empezar por leer el artefacto tecnoldgico para
después estudiarlo, ya que la lectura es interpre-
tar los cddigos componentes, las unidades signifi-
cativas y estudiar supone un paso posterior cuya
meta es comprensiva. Consiste en leer muchas
veces hasta alcanzar el entendimiento. Abarca
la mirada al objeto en si, el rastreo de fuentes
en otros objetos relacionados, los textos especi-
ficos que permitan contextualizar y verificar el
resultado de la lectura. Es también un proceso
de busqueda del conocimiento util, aplicable,
que surge de la observacion, pasa por la ve-
rificacion de lo obtenido v finaliza explicando
los fendmenos que existen alrededor de la ma-
terialidad. Un trabajo arduo que lleva tiempo,
pues implica adentrarse en distintos terrenos,
tan vasto como las disciplinas que pueda invo-
lucrar el objeto. La lectura y el analisis critico
basado en la formulacidon de preguntas es una
tarea inherente al disefio, cuyo resultado es un
sistema de objetos, es estructural y estd aso-
ciado a determinar la forma de los productos y
servicios. El resultado del abordaje tecnoldgico
sobre el objeto serd mds recortado, un conoci-
miento que hace a los procedimientos y a los
recursos, pero a partir del cual se arriba a Ia
narratividad y al discurso.

Las proclamas constructivistas se pueden consultar en Ariel Gonzdlez Garcia, Fracisco Calvo Serraller y Simon Marchan Fiz

(comps) (2003).

proyectual tuvo importantes intercambios con América Latina.

La Hochschule for Gestaltum de Ulm, HfG Ulm, fue una escuela alemana de disefo fundada

en 1953 cuya experiencia
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Resumen
En este trabajo se busca desentranar los mecanismos
de persuasion utilizados por los grupos de poder de
turno para influir en el sentido comun de los ciu-
dadanos argentinos inclinando a su favor la balanza
de I3 opinion generalizada que, por momentos, se
transforma en el sentido coman.
En particular, se analizardn ejemplos de publicidades
televisivas vy graficas seleccionados como paradig-
maticos de la época y de llegada masiva a los hoga-
res argentinos, fundamentalmente, de clase trabaja-
dora y de clase media de nuestro pais.
Para el andlisis se tomaron 1as categorias planteadas
por Teun A. van Dijk para el andlisis ideoldgico del
discurso y para cuestiones de semidtica general apli-
cadas al discurso linguistico y al discurso visual en
piezas de comunicacion de alcance masivo y Sus po-
sibles consecuencias en la formacion de los sujetos.
El diseno en comunicacion visual participa del discur-
so politico a partir de la seleccion de los paradigmas
y sintagmas (lingiisticos o visuales) que componen
el mensaje publicitario.
Palabras clave
Contexto socio-histrico; ideologia; disefio;
discurso; publicidad

Bold. Afo 2 Numero 2 / octubre 2015 / ISSN 2344-9853
BOLD ~ 47



| presente articulo se desprende de una investi-

gacién cuya hipétesis es que el disefio en comu-
nicacion visual participa del discurso politico a partir
de la seleccién de los paradigmas y de los sintagmas
(linguisticos o visuales) que componen el mensaje pu-
blicitario.! Para avanzar en el estudio se expusieron
los mensajes subyacentes a partir del andlisis de los
cddigos visuales y discursivos que aparecen en ciertas
publicidades masivas de la época. La finalidad de esto
fue encontrar denominadores comunes en las estruc-
turas del discurso, detectar algunos recursos estéticos
repetitivos, analizar la influencia de los recursos dis-
cursivos en la formacion del habitus' para desenmas-
carar las herramientas utilizadas por los grupos de po-
der para influir en la opinién publica y su importancia
a la hora de pensar la formacién de los sujetos en las
instituciones de educativas.
Luego de esta breve introduccion entraremos de lleno
en el tema que nos ocupa: las publicidades en la épo-
ca de I3 dltima Dictadura civico-militar en Argentina
(1976-1983) que fueron encargadas por las Fuerzas
Armadas Argentinas a las agencias mas importantes
de ese momento, como Lowe, De Luca o (asares-Grey.

Conceptos

Cuando se hable de disefio estaremos refiriéndonos
al disefio en comunicacién visual, sin importar el
soporte que contenga el mensaje, por lo que éste
puede ser grafico, televisivo o cinematogréfico. Con
respecto al mensaje, es entendido como un enuncia-
do complejo que, generalmente, resulta del entrama-
do de un discurso visual y otro textual (lingistico:
escrito u oral), compuesto por paradigmas y por sin-
tagmas (Zechetto, 2008) que funcionan de manera
complementaria e interrelacional a la hora de la in-
terpretacion. El mensaje publicitario es complejo por-
que contiene elementos explicitos que, conjugados
con otros, implicitos o subyacentes, conforman una
suerte de significaciones o de sentidos que el pdblico
interpreta en mayor o en menor medida, dependien-
do de cuestiones como el contexto socio-cultural, el
grupo etario, el capital cultural y simbélico (Bourdieu,
1988), la situacion de recepcion, etcétera.

El mensaje, entonces, porta una carga ideoldgica que no
siempre es decodificada por el pdblico, pero que puede
penetrar de modo subliminal y condicionar, luego, sus

El presente articulo se desprende del trabajo final correspondient

respuestas y sus interpretaciones del mundo, sin que
éste sea consciente del proceso que lo lleva a una valo-
racion de determinados sucesos -piblicos o privados-y
a su consecuente reaccion ante los mismos.

A esta altura es importante explicitar que tomamos
como autor de referencia, en cuanto a las Teorias de
[a Comunicacion, a Roman Jakobson (1985), quien dis-
tingue seis factores que intervienen en el proceso de
comunicacion: destinador (emisor), mensaje, destina-
tario (receptor o perceptor), contexto, contacto (cana-
les y medios) y codigo. Estos estan acompanados de
seis funciones que pueden asignarse a esos factores
respectivamente: emotiva, poética, conativa, refe-
rencial, factica y metalingiistica, respectivamente. Si
bien para este andlisis nos centraremos en el mensaje
y en la funcién poética que le corresponde, todos los
factores y las funciones son importantes en la cons-
truccion del mensaje para que pueda ser decodificado
por el publico objetivo al que estd dirigido en el senti-
do propuesto por el destinador (o emisor).

En coincidencia con Jakobson, diremos que el mensa-
jees de lo que se habla o lo que se quiere transmitiry
la funcion poética es el modo en el que se lo dice. En
esta funcion es donde se hace necesaria la interven-
cion del diseno, ya que se busca embellecer el cémo
se dice, utilizando las figuras retdricas heredadas del
lenguaje como ser (metafora, metonimia, hipérbole,

e al seminario dictado por el Prof. Mario Oporto, en el marco del

Doctorado en Artes de la Facultad de Bellas Artes de la Universidad Nacional de La Plata

~«El habitus es, por un lado, objetivacion o resultado de condiciones objetivas y, por otro, es capital, principio a partir del cual el

agente define su accion en las nuevas situaciones que se le presentan, sequn Ias representaciones que tiene de ellas» (Bourdieu,

2010: 15).
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sustitucion, etcétera) y que tienen su correlato en el
discurso visual. Por lo tanto, serd necesario que el
disefador conozca ciertas caracteristicas del pablico
para poder seleccionar los cddigos (visuales y tex-
tuales) a utilizar en el armado del objeto de disefio
(afiche, publicidad, presentacion digital, etcétera),
los cuales deben ser reconocibles para el destinatario
(receptor o preceptor) del mensaje.

El emisor del mensaje, en general, tiene diversas
intenciones, como provocar la compra de cierto pro-
ducto persuadiendo al consumidor sobre sus virtudes,
modificar conductas en cuanto a la sequridad vial o
al cuidado de la salud, promover el apoyo -0 no- a
determinado proyecto de ley, captar votantes para
algln politico, etcétera. Sin embargo, esta intencion
no siempre estd a la vista del pablico, sino que, en
muchas ocasiones, se oculta el verdadero sentido del
mensaje para torcer la opinidn publica en beneficio
del emisor o de su grupo de pertenencia.

Entonces, para analizar estas dimensiones explicitas
y subyacentes (o implicitas) del mensaje, tomaremos
[as categorias propuestas por Roland Barthes (1981),
quien expone que en el mensaje publicitario pode-
mos distinguir tres niveles de mensajes que cumplen
diferentes funciones dentro de él: el lingiistico, el
icdnico denotado y el icdnico connotado. El nivel
lingiistico, generalmente, orienta I3 interpretacion -
funcion de anclaje-, ya que laimagen es naturalmen-
te polisémica. Sin embargo, en ocasiones, el mensaje
lingistico tiene una funcion complementaria de la
imagen -funcién de relevo- como sucede, por ejem-
plo, en los globos de didlogos de las historietas 0 en
los didlogos sonoros en el cine y en las publicidades
televisivas. En cambio, el nivel iconico (imagen y fon-
do) puede cumplir una funcion meramente descriptiva y,

en ese (aso, es el considerado por Barthes como el men-
saje iconico denotado, o puede transmitir otros mensajes
no dichos a simple vista que pueden ser decodificados en
una segunda o tercera lectura, a lo que el autor denomina
mensaje icdnico connotado. En esta dltima tipologia, las
capas subyacentes del mensaje acttan en el nivel subli-
minal o inconsciente en el pablico y penetran sin filfro en
su universo simbdlico. De este modo, modifican su habi-
tus sin que el sujeto sea consciente de los mecanismos
que accionaron tal apreciacion o respuesta ante determi-
nadas decisiones o interpretaciones.

Luego de esta breve introduccidn, analizaremos las publi-
cidades en la época de Ia ultima dictadura civico-militar
en Argentina (1976-1982) y momentos previos a ella.

Public[dades en la ultima dictadura
argentina

Partiendo de la hipétesis de que el disefio participa
del discurso politico al intervenir en la seleccién de los
paradigmas y de los sintagmas (lingiisticos o visuales)
que componen el mensaje publicitario, y de algunas
preguntas, como por qué cierta porcion del pueblo ar-
gentino mantuvo silencio y, con esto, se hizo cémplice
de la Dictadura militar, 0 cémo se logré que en la dé-
cada de los noventa muchos despreciaran la industria
nacional, se seleccionaron las publicidades emitidas
en [a Argentina durante el periodo 1976-1983 para ser
analizadas en el presente trabajo.

Buscando respuestas se llegé a la conclusion, quizds
evidente para algunos, de que uno de los canales ne-
cesarios para la persuasion del ciudadano coman lo
constituyeron los medios masivos de comunicacion,
que en esa época estaban compuestos por los medios
graficos, la radio, la television y el cine. Continuando
con esta linea de razonamiento, se relevé material co-
rrespondiente a esos medios y se encontraron algunas
piezas de comunicacion con discursos -inconcebibles
hoy en dia-, donde el /avado de cerebros se hacia sin
disimulo pero que, evidentemente, para el publico
de esa época dichos mensajes eran totalmente ver-
daderos y plausibles. Decimos para un publico de esa
época porque es importante ubicarse en el contexto
socio-historico y no olvidar el poder de penetracion
de los medios masivos de comunicacion a través de
[a repeticion cotidiana de los mensajes y la falta de
conocimiento, del pablico en general, en cuanto a los
aspectos ideoldgicos contenidos en los mensajes.

De ese relevamiento se seleccionaron algunas piezas
especificas donde el mensaje persuasivo que busca
poner de parte de los Servicios Militares al pablico en
general es evidente, pudiendo tomarlos como casos
paradigmaticos que nos ejemplifiquen de qué esta-
mos hablando en nuestro analisis.

Finalmente, para realizar el andlisis del discurso ideoldgico
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de esas piezas elegidas, se tomaron las categorias
propuestas por Teun A. van Dijk (2004). En primer lu-
qar, el concepto de poder discursivo que segin el au-
tor estd relacionado con el poder (social) en términos
de control, es decir, el que un grupo o una institucion
gjerce sobre otras personas, que puede ser coercitivo
(o fisico) o mental, como ocurre con el poder discur-
sivo que no necesita de la fuerza para modificar con-
ductas o pensamientos, sino que lo hace a través de
[a manipulacion. Esta puede usarse tanto de manera
positiva, por ejemplo en el caso de campanas para el
cuidado de la salud personal, como de forma nega-
tiva y hasta con oscuros propdsitos, como fue en el
€aso que estamos analizando.

Por qué estos discursos tienen ese poder de per-
suasion, esa posibilidad de manipular secretamente

nuestros pensamientos y acciones? Van Dijk viene
en nuestra ayuda con su texto Discurso y dominacion
(2004), expresa que estos poderes discursivos (o0
discursos desde el poder) tienen ciertas estrategias
muy eficientes, como por ejemplo, hacer un retrato
de nosotros (donde estan incluidos los grupos de po-
der, obviamente) como los buenos y ellos (los otros),
como los malos. Es decir, una suerte de autopresen-
tacion positiva y una contracara negativa que son los
otros, @ modo de polarizacion mostrada como natu-
ral, como la verdad indiscutible.

En nuestros casos seleccionados podemos observar
claramente esa polarizacién intencionada de buenos
y malos estereotipados en la propaganda televisiva
sobre 13 Argentina [Figura 1] tanto desde el discurso
linguistico (sonoro) como desde el discurso visual.
Iniciando nuestro andlisis podemos comentar que,
no casualmente, el spot televisivo abre con refe-
rentes de la pujanza de nuestra economia nacional
como una fabrica en pleno funcionamiento mostrado
a través del humo de sus chimeneas y una vaca
holando-argentina, simbolo de la leche y sus deriva-
dos, pastando tranquilamente en un hermoso campo
que parece salido de un cuento.

Hacemos un paréntesis para resaltar, en cuanto a

“Spot televisivo publicado durante los primeros anos de la Gltima Dictadura civico-militar en la Argentina, a través del cual se convoca

al pueblo argentino a ser cémplice del accionar de las FFAA
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Figura 1. ‘
Spot Unémonos®



los cadigos utilizados en la funcién poética (Jakobson,
1985) del mensaje, que no es menor la eleccion de
realizar el discurso visual con un lenguaje perte-
neciente a los dibujos animados, ya que esto, por
un lado, le da cierto aire nostalgico y permite que
el receptor adulto pueda relacionarlo con épocas
felices de su infancia, con la de sus hijos o, mejor
aun, con el concepto de infancia feliz y, ademas,
hace que el discurso aparezca como mds inocente,
casi ingenuo (estilo de dibujo naif). Continuando,
podemos sefialar aspectos en el discurso linguisti-
co que funcionan, como escribié Van Dijk, a modo
de presentacion positiva que nos incluye dentro de
los buenos, al decir en los primeros cinco segun-
dos: «Argentina, tierra de paz y enorme riqueza...»,
para continuar luego con la presentacion negativa
de ellos (los malos): «Argentina, estda gobernado
por la Subversion Internacional ('0:09) que intento
debilitarla para poder dominarla. Fueron épocas
tristes ('0:16) y de batalla».

Nuevamente, hacemos un alto para hacer sefalar
que el discurso visual acompana todo el tiempo
el discurso lingiistico, como en estos fotogramas
donde es mostrada la subversién internacional
como unos monstruos con dientes muy puntia-
gudos y afilados (tipo termitas) que exprimen al
pais, en la metdfora de la ubre vacuna que es or-
denada sin compasion. No hay dudas de que estos
personajes son maléficos, ya que portan varios

c6digos que pertenecen a nuestro universo simbélico
(cultural y escolar) y funcionan como indices de
maldad como, por ejemplo, sus dientes afilados y
53 SONrisa socarrona, su vestimenta negra y sus
guantes (ropa de asaltantes y delincuentes, en el
imaginario popular construido culturalmente), su
cuerpo que es como de metal, robdtico, no huma-
no; ademds, como si fuera poco, se mueven a la
manera de un ejército organizado y arrasan con
todo a su paso.

La propaganda continda diciendo, pero ahora con
mucho énfasis: «Hasta que dijimos: basta! Basta
de despojo, de abuso y de vergiienza ('0:22)».
De esta manera se incluye al receptor entre los
de este bando, los buenos, que obviamente son
los que dicen el discurso. Finalmente, cierra el
spot con el siguiente texto sonoro: «Hoy vuelve
la paz a nuestra tierra (‘0:27). Esa paz nos plan-
tea un desafio: el de saber unirnos como herma-
nos, en el esfuerzo de construir la Argentina que
sofiamos ('0:37)».

A esta altura del mensaje, y en concordancia con el
discurso lingiistico, en él aparece ahora un perso-
naje simpatico y bien argentino como es este pedn
de campo (¢0 estancia?) que alimenta, ahora en
paz, a la vaca lechera del inicio. También la musica
colabora con ambos discursos y completa el senti-
do del mensaje que se cuela subrepticiamente en
la mente del receptor desprevenido.
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Otro aspecto para tener en cuenta es quiénes
tienen acceso a estos medios de comunicacion
masivos, es decir, quiénes tienen un acceso prefe-
rencial, al decir de Teun A. van Dijk. En el periodo
histérico que estuvimos analizando, el grupo que
podia disponer de esos recursos era el gobierno
militar de facto y, por supuesto, lo utilizaba hd-
bilmente en su provecho generando empatia en
el pablico (familiar en este caso) con este bando
bueno que habia oficiado de salvador del pueblo
argentino ante la subversion internacional.

En nuestro sequndo ejemplo, el spot Ganamos la paz
[Figura 2], tanto el discurso visual como el lingiistico
son muy fuertes y se potencian mutuamente:

| El sol estd siempre alli. Y su luz ilumina
todas las cosas y todos los actos. Hasta en
las sombras mds espesas, Ilegan algunos
de sus reflejos para aclararnos la realidad
("1:59). Como en todas las verdades que
veremos: imagenes auténticas, hechos
reales, captados por lentes inexorables.
En la Argentina se vivia en paz ('2:11).
Pero en el mundo se expande el cancer de
I3 violencia ideoldqgica ('2:23). Contamina
nuestra América y busca a la Argentina
como blanco del terrorismo internacio-
nal. Ese movimiento se infiltré ('2:33)
en nuestra sociedad. Sembrd armas en
la América pacifica. Engand a jévenes y
adultos. Ensend a matar. Asi se asesing,
se coparon aviones civiles y con frases
hechas y arteros procederes, confundieron
| las mentes (S/A, 1977).

Documental Ganamos la Paz

4 . )

Documental que, a modo de propaganda oficial de la Junta Militar, celebra el accionar politico, econdmico y social llevado adelante
durante la Ultima dictadura civico-militar. La pelicula construye un relato en el que las FFAA muestran su visién de la historia, justifi-
cando el terrorismo de Estado que sentd las bases del orden econdmico y social neoliberal en nuestro pais.
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Figura 3.
Spot Industria Nacional®

El spot comienza con un hermoso amanecer y utili-
13 la figura retdrica de analogia que presenta el sol
como simbolo de la verdad y del bien que, aunque a
veces esté oculto, siempre estd. Ademas, compara el
terrorismo internacional con un cancer que contami-
nanuestra América pacifica. Luego continda, con una
maestria impecable si de manipulacién persuasiva se
trata, ya que da lugar al receptor al arrepentimiento
en la frase: «Engand a jévenes y adultos. Ensefd a
matar... confundieron las mentes». Ofreciéndole, de
este modo, [a posibilidad del perdén por parte del
bando de los buenos (obviamente, ellos, los milita-
res), que ofician de redentores.

Desde lo visual, salta a la vista el intento por reforzar
el mensaje textual a través del simbolo de la Revolu-
cién Cubana en Ia figura del argentino Che Guevara,
en situaciones de reuniones conspirativas o de es-
trategia militar junto a Fidel Castro, lo que propone
un contexto de guerra que es construido intencional-
mente para que el publico se intimide y clame por se-
quridad, es decir, llame a las fuerzas militares que ya

habian logrado -para algunos sectores- verse como
los defensores del orden y de la paz.

Desde nuestra perspectiva, creemos que era muy difi-
cil para algunos pablicos, como para muchas mujeres
de clase media de esa época -generalmente amas de
casa y madres- no caer en la trampa e inocentemente
creer a pie juntillas el mensaje que le brindaba el apa-
rato televisivo sindnimo de progreso y de informacion
actualizada y veraz. Pocos tenian las herramientas
para decodificar los mensajes subyacentes, implici-
tos e intencionales que proponian desde el gobierno
militar de facto y esto luego los hacia complices si-
lenciosos del genocidio a partir de creerse los mensa-
jes difundidos a nivel nacional. Probablemente, estos
mensajes se transmitian en las horas pico de audiencia
televisiva, momento que coincidia con situaciones de
reunion familiar en esa época (fines de los afios seten-
ta), como a hora de Ia cena y en las tandas del noticie-
ro central o de la novela roméntica de moda. También
hay que tomar en cuenta que, en esa época, lo que
decia el locutor por television era tomado como una
verdad, el televisor acercaba /informacion verdadera
para ese puiblico entonces inocente de los manejos del
marketing y de los discursos ideoldgicos asociados a
los grupos de poder.

Otro de nuestros ejemplos estuvo al aire entre 1980
y 1982, sembrando la desconfianza en el pueblo ar-
gentino respecto de los productos nacionales y con-
tribuyd a lo que luego se profundizo en otra década
tragica para nuestro pais: los afos noventa [Figura 3].

’ Spottelevisivo que colabora con la dictadura civico-militar justificando las medidas tomadas por el ministro e economia José Alfredo

Martinez de Hoz cuando resolvié abrir Ia importacion de manera descontrolada en la Argentina (1976-1983)

Bold. Afo 2 Numero 2 / octubre 2015 / ISSN 2344-9853
BOLD ~ 53



Elegimos este aviso televisivo porque nos parece
representativo de como se puede manipular la valo-
racion que tenemos de nuestra realidad nacional en
pos de intereses mezquinos que benefician a paises
colonialistas y autoritarios, asociados a grupos de po-
der nacionales que ofician de socios inescrupulosos.
Se trata de una sencilla propaganda sobre la industria
nacional a través del ejemplo de uso cotidiano como
es una silla: «Antes la competencia era insuficiente.
Teniamos productos buenos, (/ndustria Nacional: 04
segundos), pero muchas veces el consumidor debia
conformarse con lo que habia sin poder comparar
[Ruidos de silla Industria Nacional rompiéndose]
(Industria Nacional: 11 segundos) (autor, afo:
segundo general). No se encuentran...».

Del mismo modo que en nuestro primer ejemplo, se
inicia con una presentacion positiva de nosotros y de
nuestra industria nacional, pero tiene un defecto: no
hay competencia, no hay posibilidad de eleccion para
el consumidor (es decir, para el que estd mirando el
mensaje) o, si encuentra una a bajo precio, se rompe.
Entonces aparece el otro mensaje, la contrapartida, la
solucion: los productos importados, a buen precio y
de buena calidad (mirado desde ahora da risa, mez-
cla de tristeza y amarqura). «Expresion de sorpresa
y alegria del protagonista al ver algo que estd vi-
niendo. Ahora tiene para elegir. Porque, ademds de
las marcas nacionales, los importados!» (/ndustria
Nacional: 16 sequndos).

Por supuesto, el discurso lingiistico en todo mo-
mento estd acompafnado por el discurso visual y, por
ejemplo, tanto [a vestimenta como [as expresiones
del protagonista —un hombre comdn que podria ser
un empleado de cualquier oficina publica o privada
de la época— refuerzan el sentido de cada frase que
dice el locutor en offy, asi, se logra la identificacion
con el usuario medio que cae en el juego del humor
simplista que oculta las verdaderas intenciones del
discurso pensado desde los grupos de poder de turno
para manipular la opinion puablica.

Conclusion

A modo de cierre provisorio, ya que este analisis se
puede profundizar a partir de ir descubriendo las
sucesivas capas o dimensiones que componen los
mensajes utilizados en Ias piezas de comunicacion
masiva, podemos concluir que es importante reconocer
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el papel de la semidtica aplicada al anlisis de los
enunciados complejos, tomada como una disciplina
transversal para la comprensidn de los discursos tan-
to lingisticos como visuales.

En ese sentido, el papel de la educacion es funda-
mental en cuanto a la formacién de sujetos criticos
que sean capaces de analizar y de reflexionar sobre
la realidad que los circunda pudiendo leer entre li-
neas o detectar los mensajes subyacentes que a dia-
rio les llega a través de los innumerables medios de
comunicacion (fisicos o virtuales). Hoy, esto se hace
indispensable en un mundo donde estamos inmersos
en la Era de las Comunicaciones y entrando a la Era
del Conocimiento (siglo XXI).

(reemos que, actualmente, se ha avanzado a pasos
agigantados en estos temas a partir de la Ley de
Medios y de la divulgacion que se hace a través del
mismo aparato comunicacional (radio, TV, Internet) en
canales estatales preocupados por la formacion de ciu-
dadanos criticos y participativos. Un ejemplo de lo que
acabamos de expresar son muchos programas como
los transmitidos a través del canal Pakapaka o Canal
Encuentro que, por medio de [a seleccion de cddigos
afines al pablico infantil, educan sobre temas que
hacen al conocimiento cientifico, artistico e histdrico,
pero desde un lugar de reflexion para pensar el futu-
ro nacional. Otro caso paradigmatico es el programa
678 que se transmite por la TV Publica (Canal 7) y ha
cumplido con una enorme tarea educativa con respec-
to al analisis de los discursos politicos y mediaticos a
partir de lo que nos parece una excelente estrategia
diddctica como es la comparacién de las grabaciones
de discursos actuales y de archivo correspondientes a
diferentes figuras de la politica nacional o a periodis-
tas conductores de programas de opinion.
Finalmente, pensamos que en nuestro pais se ha
avanzado muchisimo en cuanto a la formacion
del ciudadano comin, pero que este aspecto no
se debe descuidar, es necesario, por un lado, la
inclusion de estos contenidos en la curricula de la
educacién formal entendidos como un saber trans-
versal que atraviesa todas las asignaturas tanto
del nivel primario como del nivel medio o superior.
Por otro lado, es importante sostener el andlisis
critico de los discursos en los medios masivos de
comunicacion, ya que tienen llegada a todos los
publicos y hoy, mas que nunca, se constituyen en
formadores de habitusy de identidades.
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Resumen

Se analizara la manipulacion de la forma tipografica
como fundamento del proyecto identitario. En muchos
casos lo que consideramos logotipo no cumple con los
requisitos minimos para serlo, sino que, en general,
es simplemente una eleccion de una tipografia es-
tandar. En el presente articulo se aborda la tematica
del diseno tipogréfico como base fundacional de Ia
generacion de logotipos y se plantean las problema-
ticas propias de la creacion de una tipografia exclusi-
va. Ademds, se analiza la creacion de tipografia para
proyectos regionales que atienden a las problemdticas
locales incorporando elementos de nuestro patrimo-
nio técnico, idiomatico v cultural.

Palabras clave

Diseno; tipograffa; identidad

Desde los primeros anos de mi nifez, la identidad
y la tipografia se encuentran presentes en mis re-
cuerdos. Es asi que reconozco algunos hechos que, de
alguna manera, han marcado e influido en la defini-
cién de mi presente profesional. Recuerdo vivamente
los viajes con mis padres al noroeste argentino, de
donde regresabamos cargados de mantas tejidas al
telar, de cacharros y de ollas de barro. Recuerdo,



también, que en los cdlidos veranos de mi Concep-
cién del Uruguay natal, me hacia cargo de redibujar y
de pintar sobre la vidriera de |a talabarteria de mi tio
unas pesadas letras (que hoy reconozco como egip-
cias), negras con grueso filete rojo, que conformaban
la marca del negocio.

Luego, en 1981, cuando cursaba el dltimo afio de la
secundaria, me encontraba revisando unos increibles
ejemplares de la revista (risis que mi padre coleccio-
naba cuando di con un reportaje al diseiador cubano,
hoy nacionalizado mexicano, Félix Beltrdn. La nota
estaba profusamente ilustrada con varios de los ex-
celentes afiches disenados por Félix Beltrén, en un
profundo blanco y negro, lo que exageraba su dra-
matismo. Fue en ese momento que tomé realmente
la decisién de ser disenador.

Como estudiante de Disefio en Comunicacién Visual
de la Universidad Nacional de La Plata, como Dise-
fiador y como docente de la Universidad Nacional de
Cuyo, siempre he tenido a las tematicas de la iden-
tidad regional y de la morfologia tipogréfica como
nortes de mi practica profesional. Fui desarrollando
ambas tematicas, no siempre en forma conjunta, ni
siempre en forma equilibrada, pero jamas han deja-
do de estar presentes en mi trabajo como elementos
constitutivos de un todo intimamente ligado al con-
texto social y natural del ser humano.

Como planteo en el libro /dentidad Regional (2007),
considero necesario tomar el concepto de glocalizacion
como un eje integrador latinoamericano, que permita
relacionarnos entre nosotros y, asimismo, que admita
relacionarnos con el mundo.

Al estar insertos en un contexto cultural que tiende a
la uniformidad y a la homogeneidad, producto del gran
poder de los medios de comunicacion y de informacion
y del increible avance de la tecnologia, aparece en no-
sotros una fuerte tendencia defensiva, que esgrime el
derecho a la individualizacion. Es aqui donde lo global
y lo local se ponen en contacto. Nuestra tarea es que

ese encuentro no termine en choque, sino que sirva
de fuente de poder y que nos permita crecer. De esta
manera, el término glocal, como unién de lo global y
lo local, empieza a adquirir valor.

Por o general, en el desarrollo de la globalizacion
solo se ve el proceso de centralizacion. Sin embargo,
es posible vislumbrar también que, en esa misma
mecénica, pueda producirse un proceso de descen-
tralizacion por medio de los didlogos reciprocos y
de los entrelazamientos dentro de un marco de re-
ferencia global.

El concepto de glocalizacidn fusiona la localizacion y
la globalizacion, tratando de entender el proceso de
transformacion, articulando la dindmica global con la
local. En otras palabras, hace referencia a la nocién
de globalizar lo local y de localizar lo global.

El discurso global-local exige que tengamos que refe-
rirnos a las identidades en forma plural. Para definir
la identidad hay que centrarse en el reconocimiento,
en la pertenencia, en la permanencia y en la interac-
cion social y simbdlica. Por medio de la Internet y de
|a televisidn se tiene acceso inmediato a la comunica-
cién y a la informacién mundial y por medio de la ex-
periencia cotidiana se tiene contacto con lo propiodel
lugar. Poder relacionar en la practica esos dos polos
(global/local), aparentemente tan extremos, permite
discutir los lineamientos globalizadores que, en teo-
ria, no admiten mas que una visién uniforme y homo-
génea. Ese es el concepto que refuerza el hecho de
que lo global y lo local son, sin dudas, inseparables.
Realizar en forma responsable nuestra labor como
comunicadores y como creadores de imagen supone
un gran compromiso con la sociedad que nos contie-
ne. Dicho compromiso implica sumarnos al proceso
global de manera tal que podamos aportar nuestro
enfoque regional y local. Es posible desde nuestra
profesion trabajar con las tipografias, designando-
las como un elemento dindmico de glocalizacidn, en
tanto consideremos a su estructura como vehiculo de

Ocho anos antes, en 1973, Félix Beltrdn habia publicado el primer libro sobre tipografias en Latinoamérica, cuyo nombre fue

Letragrafia, editado por el Instituto Cubano del Libro en La Habana, Cuba
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[a carga global o universal y a su apariencia como
vehiculo de [a carga local. Esto no significa que nuestra
tarea se oriente a una suerte de aplicacion de maqui-
llaje o de disfraz tipografico, sino que debe ser una
bisqueda de elementos identitarios con cualidades
y con atributos tangibles e intangibles que apunten
a solventar nuestros requisitos locales. El tipdgrafo
Ladislas Mandel sostenia que, si las formas tipogréd-
ficas que percibimos se encuentran incorporadas en
nuestras referencias culturales, podemos reconocerlas
como propias y, por lo tanto, pasan a ser nuestras.

Se trata, entonces, de la manipulacién de [a morfo-
logia de la apariencia tipogréfica segdn los requeri-
mientos, de las necesidades de las lenguas nativas,
de las formas del habla local y del entrecruzamiento
lingdistico y cultural tan propio de nuestra América.
En el presente articulo se trabajard con la forma y
con 1a funcién de las tipografias, con la manipula-
cion de las formas tipograficas y con su digitalizacion
en cualquier proceso proyectual. De este modo, se
abordara el disefio tipogréfico como base fundacio-
nal de la generacion de logotipos y se planteardn
las problematicas propias de la creacion de una ti-
pografia exclusiva. Ademas, se analizard la creacion
de tipografia para proyectos regionales que atiendan
a las problematicas locales incorporando elementos
de nuestro patrimonio técnico, idiomatico y cultural.

* Moebios (Pepe, 2012). Alebrije (Pepe, 2011a).
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La forma y la funcion de la tipografia

El planteo de manipulacion, como forma de acentuar
la personalidad del tipo, tiene por base el reconoci-
miento de la morfologia tipogréfica como elemento
sustancial de uno de los cddigos primordiales del
disefio de comunicacion. La tipografia tomada como
elemento identitario basico es una herramienta de
fundamental importancia en la tarea profesional del
disenador grafico y de comunicacion. La relacién en-
tre la forma y la funcién de una fuente tipografica
debe ser el resultado de un profundo trabajo de and-
lisis y un serio planteo conceptual, en el marco de un
método proyectual.

Toda tipografia expresa, por medio de su morfologia
externa, un mensaje particular. Podemos decir, por
lo tanto, que el tipo comunica a través de su aparien-
cia. Es comun, en la prdctica del disefio, que la carga
semantica o el mensaje de una fuente tipogréfica es-
tandar, concuerde en un gran porcentaje con lo que
se pretende comunicar desde el proyecto. Sin embar-
go, en muchas ocasiones esta compatibilidad comu-
nicacional no se da con total franqueza. Ese puede
ser el pretexto ideal para experimentar el trabajo de
manipulacion de la morfologia del tipo, de manera
consciente y proyectiva.

Esta manipulacion de la morfologia del alfabeto tipo-
grdfico se puede realizar con diferentes grados de in-
tervencion. Es posible manipular desde una letra, que
otorgue al conjunto pertenencia y unicidad, hasta el
disefio completo de una fuente tipogréfica, como ele-
mento identitario institucional [Figura 1].

Figura 1.
lipografias
proyectos d

Instituciona

disenadas para
e identidad
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Figura 2.

lipografias disenadas para
proyectos de identidad
institucional’

Para el desarrollo de una tipografia de lectura ha-
brd que tener en cuenta, ademas del respeto por la
estructura basica de la letra, una serie de requeri-
mientos proyectivos como, por ejemplo, |a aplicacion
concienzuda de las correcciones Opticas, una muy
precisa construccién vectorial y una determinacion
de espaciados desarrollada con rigor. Sin embargo,
estos requerimientos proyectivos pueden ser dejados
de lado al momento de desarrollar una tipografia de
rétulo o decorativa.

Afrontar la creacion de una fuente completa de ti-
pografia de lectura implica una tarea por demas
compleja ya que el nimero de signos a disefiar es
realmente importante. Si se tiene en cuenta que un
alfabeto latino se compone de unos 190 signos, que
es necesario desarrollar [as variaciones proyectivas
de por lo menos tres variables y que es importante
plantear ademds grupos de signos especiales, es-
tamos hablando de por lo menos el disefio de 800
signos tipogréficos. Si pretendemos desarrollar una
fuente con el propdsito de comercializacion este ni-
mero aumenta sustancialmente.

En el diseno de una familia tipografica se deben tener
muy en cuenta reglas, principios y criterios que per-
mitan que los diferentes elementos (letras, nimeros
y signos) puedan relacionarse racionalmente entre si,
y contribuyan a un objetivo comdn [Figura 2].

e

Ediciones de la Utopia
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En toda composicion tipogréfica es posible identificar
grupos de formas afines, a partir de los factores de
organizacion unitaria del campo perceptivo, teniendo
en cuenta la proximidad, |3 semejanza, la continui-
dad de direccion, el cierre y la pregnancia. Ahora, si
esas formas pertenecen a tipografias de una misma
familia, entra en juego la coherencia formal entre
tipos. Esta coherencia formal determinard que to-
das las unidades formales componentes del sistema

\

i( ., .
%)), Unién Vecinal
= Complejo de Chacras

aabcde
fghijk
Imnno
pqrstu

Vecina

"Vecina (Pepe, 20143). Ductriz (Pepe, 2014b)
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cumplan con los mismos principios generadores, per-
mitiendo al receptor entenderlas como una unidad
global. Con relacion a esto, Gaetano Kanizsa sostiene
que «el campo perceptivo se segmenta de manera
que unidad y objetos perceptivos resulten, en lo po-
sible, equilibrados, armdnicos, constituidos seqin un
mismo principio en todas sus partes, que de esa ma-
nera se pertenezcan y se requieran reciprocamente»
(1986: 40) [Figura 3].
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Figura 4.
Bocetos de Ia tipografia A\ebﬂjer’

La manipulacion de las formas tipograficas

En todo proceso proyectual, luego de un anélisis de-
tallado de los datos recogidos en [a primera etapa,
tendremos en claro ciertas caracteristicas bdsicas
que deberd poseer |a tipografia a utilizar. Si tenemos
en cuenta que en la actualidad la cantidad de fuentes
tipogréficas es mayor a lo que podemos imaginar,
podriamos concluir que en ese inmenso universo ti-
pografico existe alguna fuente que se ajusta aunque
m4s no sea en un gran porcentaje a los requerimien-
tos del trabajo de disefo.

Desde mediados de la década de los ochenta, con el
lanzamiento de la computadora Macintosh de Apple
(1984), hasta el dia de hoy, con los nuevos progra-
mas informaticos que se encuentran disponibles, el
disefio de tipografia ha ido dejado de ser solo para
algunos pocos elegidos. Sin embargo, y es impor-
tante remarcarlo, tampoco ha pasado a ser una ac-
tividad elemental y sencilla, como se sugiere desde
algunas guias practicas en fasciculos ampliamente
ilustrados. Por lo tanto, como en todo proyecto de

disefo, el desarrollo de una fuente tipogrdfica re-
querird de un trabajo serio y responsable, donde se
iran cumplimentando los pasos correspondientes al
proceso proyectual.

En el disefio de fuentes es necesario, como primera
medida, delimitar la intervencion del trabajo, ya que
si lo que se pretende es una tipografia para su uso
en un nombre propio, 0 para un trabajo de identidad
concreto, bastard con disefiar una serie pequefia de
caracteres. Diferente serd el trabajo si el propésito es
el de utilizar la nueva tipografia disefada como fuente
para texto. En este caso, se deberd disenar todo un
alfabeto completo de maydsculas y de minusculas, con
los ndmeros y con los signos de puntuacin [Figura 4].

" Alebrije (Pepe, 2011a)
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Si el objetivo es el de realizar una fuente de cardcter
comercial, el trabajo deberd ampliarse al diseno de,
por lo menos, unos 250 caracteres mas todas sus va-
riables tipograficas, teniendo en cuenta las normativas
dictadas por las comercializadoras de fuentes o ate-
niéndose a una normativa IS0 o similar. Es decir que el
desarrollo de una fuente comercial puede elevar el nu-
mero de caracteres disefiados a bastante mas de mil.

Si la intencion es que esa fuente sea utilizada en al-
guna materia o publicacién concreta con una tematica
especializada, deberan disefarse, ademds, cajas ex-
pertas que presenten signos especificos y especiales.

Los trazos basicos de la letra siempre estan intimamen-
te ligados a la estructura tipogréfica y a la caligrafia.
A través de la manipulacion de los trazos y del manejo
de los detalles formales, el disenador va otorgandole
a la fuente ciertas particularidades emparentadas con
el estilo y con el cardcter propuesto [Figura 5]. Es en
la bisqueda de ese estilo o de esa personalidad que
es posible realizar algunos juegos con las estructuras
de las letras.

La variacion estructural condiciona de por si [a apa-
riencia de la tipografia y le otorga, ya en el inicio del
proceso de disefio, ciertas particularidades de estilo y
de familia. Es realmente importante recordar que el li-
mite de la deformacion, tanto de la estructura como de
la apariencia, es la ilegibilidad. Si la letra no se com-
prende como tal, deja de ser legible y, por lo tanto,
deja de ser tipografia.

Figura 5.
[razo gestual caligrafico
realizado con calamo de cana



Figura 6.
Desarrollo de I3 tipografia
Telteca®

Teniendo en cuenta la tradicion caligréfica como
inspiracion del diseno tipografico, es posible afirmar
que tanto el cursus como el ductus son determinan-
tes constructivos de las morfologias alfabéticas. Se
denomina cursus al camino que recorre el elemento
escriptor sobre un soporte, al conformar cada una de
[as letras. Este camino que transita el cursus es un tra-
yecto predeterminado que posee relacion directa con
a estructura tipografica.

El ductus hace referencia a los atributos formales, como
intensidad, elegancia y soltura, que se le otorga al trazo.
Es decir que el ductus determina el aspecto formal-
perceptible de Ia letra, definiendo las modulaciones
de las astas, los ritmos, la velocidad y la gracia de
apariencia tipografica. Por lo tanto, a partir del recorri-
do de un mismo cursus, es posible lograr variaciones
en la morfologia tipografica, modificando simplemente
el ductus. Resumiendo, se podria afirmar que el cursus
hace manifiesta la estructura de la letra, mientras que
el ductus define [a apariencia.

En la creacion de una tipografia, es posible poner mayor
0 menor énfasis en la caligrafia como modelo de inspi-
racién. Cuando mads se aleje uno de la tradicién caligra-
fica, mds debera trabajar sobre la base de un espacio
modular que permita generar en forma coherente los
diferentes caracteres de la familia tipografica.

En el principio de la etapa proyectual es conveniente
realizar bocetos a mano alzada, ya que es una manera

*Telteca (Pepe, 2009).

eficiente de esbozar y de establecer las ideas gene-
radoras. Los bocetos preliminares son el comienzo de
una serie de tomas de decisiones que iran otorgando
cardcter a la fuente que se estd disenando. En estos
bocetos, el disefiador comienza a delinear algunos de-
talles morfoldgicos y ciertos criterios sistémicos que
luego, en el proceso de digitalizacion, se analizaran
cuidadosamente, se revisardn y se corregirdn los tipos
conforme a los objetivos propuestos.

El proceso de creacion de una fuente no es siempre el
mismo y, aunque algunos pasos se deban cumplir sin
atenuantes, pueden ser realizados de diferentes ma-
neras. Uno de los pasos que sufre mayor alteracion
en este proceso proyectivo es el de la concatenacion
sistémica de los tipos. La concatenacion sistémica es
la forma en que el disefiador va tomando los detalles
significativos de la fuente, de una letra o de un grupo
de ellas, y los traslada sisteméticamente a las dife-
rentes estructuras tipogréficas del alfabeto. Como
ejemplo simple para entender el concepto podemos
mencionar que a partir del disefo de la letra p, se
derivan los disefios de la b, Ia q y la d. Estas cuatro
letras podran presentar diferencias en determinados
empalmes, en ciertas variaciones de grosor o en al-
qunos detalles de los terminales, sin embargo man-
tendrdn una gran cantidad de detalles sistémicos que
derivaran, sin dudas, de la primera letra que se haya
disefiado [Figura 6].
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La manera en que se une un trazo curvo con un as-
cendente, la cadencia del trazo entre una curva y una
contracurva, el dngulo en que finalizan los terminales
0 la continuidad del trazo en los empalmes del serif
pueden ser detalles sistémicos que el disefador utili-
ce para la concatenacion de los tipos, transfiriéndolos
de una estructura tipogradfica a otra, para lograr asi,
[a coherencia necesaria que permita definir una fami-
lia tipografica, con un estilo particular.

La digitalizacion: el dibujo vectorial y el
trabajo con los nodos

En I3 etapa de digitalizacion el trabajo se realiza en
programas especificos donde se trata al dibujo de la
letra de manera vectorial. En estos programas infor-
maticos es preciso prestar mucha atencion al trabajo
con los puntos de control de las curvas de Bézier. (ada
punto de control (o nodo) posee un par de maneja-
dores que guian y regulan la fuerza de curvatura de
una linea. En el proceso de redibujo vectorial es re-
comendable que el glifo posea el menor nimero de
nodos posibles para un mejor control de la forma. Cada
curvatura se controla ampliando o reduciendo la di-
mension del par de manejadores que posee cada nodo.
Igualmente es importante remarcar que siempre que
sea posible, los manejadores de nodo deberdn orga-
nizarse de manera ortogonal, trabajando en forma
horizontal o vertical para sistematizar las deforma-
ciones proyectivas o variables de familia [Figura 7].
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Los nodos pueden presentarse de tres maneras dife-
rentes: con manejadores uniformes o enganchados,
como es el caso de una curva o del empalme de una
curva con una recta en forma tangencial;con mane-
jadores independientes y asimétricos, como es el
caso de la unidn de dos trazos curvos que generan un
vértice; y sin manejadores de nodo o controladores,
como es el caso de a unidn de dos rectas.

El trabajo con los nodos y los manejadores de nodo
en cada una de las curvas se debe realizar en forma
rigurosa, para generar un dibujo preciso. La ubicacion
de cada nodo no serd arbitraria, sino que responderd
a una plantilla de disposicién ortogonal. Tampoco las
dimensiones de los manejadores de nodo serdn arbi-
trarias, ya que estas dependeran de las ubicaciones
del punto de convergencia de las lineas que unen los
nodos de cada par de curvas.

Figura 7.
Dibujo vectorial de las tipografias
Telteca, Moebius y Cetrino



Es conveniente desarrollar los dltimos pasos de la
creacion de una fuente tipografica en algunos de los
programas especificos de edicion de fuentes, como
fontographer, FontlabyTypeloolsoFontforge (en en-
torno de software libre). Estos programas permiten
organizar los tipos en archivos de fuentes, controlar
el espaciado y generar el formato Truelype PostS-
cript u Openlype. Sin embargo el proceso de gene-
racion de tipografias no requiere siempre el pasaje
a archivos de fuente, por lo que puede ser llevado
a cabo desde algunos de los programas de dibujo
vectorial como /fustrator, freeHand y CorelDraw o
Inkscape y Xara en entornos de software libre.

Conclusion: diseno tipografico
latinoamericano

Actualmente, resulta prioritario en el disefio tipografico
latinoamericano atender las probleméticas de la globa-
lizacién y de la sustentabilidad. Si entendemos la globa-
lizacién como un proceso que despliega a nivel mundial
una homogeneizacién en los modos de vida y genera un
esquema de valores y comportamientos, que permite
el desarrollo de condiciones de dominacién ideoldgico-
cultural, considero que es necesario transitar el camino
de la glocalizacidn (fusion de lo global con lo local), ya
que de esa manera se posibilitard nuestro avance como
cultura sin tener que transformarnos en furgon de cola
de un proyecto civilizatorio ajeno.

Siempre que se trabaje con un profundo sentido ético
y social, en forma profesional y responsable, serd po-
sible partir de componentes caracteristicos de nuestra
cultura y potenciarlos con factores relativos al mundo
globalizado para conformar elementos identitarios pro-
pios Y que, a la vez, como obra humana, sean piezas
universales. Con relacion a esto, el disefador Vicente
Lamadnaca expresa:

Respecto a la problematica del disefio sustentable,
es importante aclarar que el mismo debe tener en
cuenta las necesidades del presente, sin compro-
meter el bienestar de las generaciones futuras. Es
decir que debe mejorar la calidad de vida del hoy
sin perjudicar el manana, teniendo en cuenta el

La vinculacion local de I3 tipografia es y sera
el nutriente fundamental del crecimiento
tipogrdfico regional. No plantedndolo bajo
forma de souvenir, no desde una postura
que confronte con lo foraneo. Si, desde una
vision realista y critica que se preocupe de
resolver nuestros problemas de la mejor
manera posible dadas nuestras preocupa-
ciones y nuestra forma de entender la reali-
| dad (Lamonaca, 2008).

contexto cultural, social, econdmico y ambiental.
Es necesario forjar desde el diseno una actitud
diddctica, una toma de consciencia sobre la sus-
tentabilidad, a través del trabajo colectivo e inter-
disciplinario. No se trata, pues, ni de generar una
vision negativa y lugubre sobre nuestro futuro, ni
una visién heroica, redentora e idealista respecto
de las intervenciones que desde nuestra profesion
podemos llegar a desarrollar.

Una tipografia disefada con un fin aparentemente
sustentable, como por ejemplo el ahorro de tinta,
que por su apariencia resulta perjudicial para la vista
de los lectores, no es, en definitiva, una tipografia
sustentable. Considero que es mas importante, desde
nuestros dmbitos como disefiadores, esforzarse en
trabajar por los temas de la vida cotidiana, aportando
pequenas intervenciones efectivas, que obsesionarse
con grandes temas tedricos, integrales y comprensi-
vos de dificil y costosa concrecion.

Por (ltimo, y con relacion a la perspectiva de desa-
rrollo de la tipografia como disciplina en Latinoamé-
rica, Rubén Fontana expresa:

Més alld de las modas de la época y del apa-
sionamiento propio de nuestra sed de saber,
nuestra tipografia serd adulta cuando asu-
ma su necesaria invisibilidad, cuando forme
parte de nuestra existencia como un hecho
funcional, como el aire o como el agua, que
estdn y son fundamentales para la vida, sin
que debamos hablar sistemdticamente de
ellos (Fontana, 2007). |

Tal como siempre lo he planteado, insisto hoy que
s imperioso pugnar por proyectos regionales que
atiendan y den respuesta a las problemdticas loca-
les incorporando elementos de nuestro patrimonio
técnico, idiomatico y cultural. Hacer, generar y
construir para el cambio, como forma de estimular
y de incentivar un pensamiento critico, un accionar
reflexivo y un abordaje metodoldgico de la disci-
plina del diseo latinoamericano.

Bold. Afo 2 Numero 2 / octubre 2015 / ISSN 2344-9853
BOLD ~ 65



Referencias bibliograficas

Beltrdn, F. (1973). Letragrafia. La Habana: Instituto
Cubano del Libro.

Kanizsa, G. (1986). Gramatica de la visidn.
Madrid: Paidas.

Pepe, E. (2007). Identidad regional. Buenos Aires.
Redargenta.

Referencias electrénicas

Fontana, R. (2007). «El diseno tipografico en América La-

tina» [en linea]. Consultado el 3 de diciembre de 2015 en

<http://foroalfa.org/articulos/el-diseno-tipografico-en-

america-latina>.

Laménaca, L. (2008). «Tipografos Neques» [en linea.
Consultado el 3 de diciembre de 2015 en <http://www.

disenoiberoamericano.com/node/192>.

(ita recomendada:

Especimenes

Pepe, G. (2009). «Telteca. Espécimen tipografico desa-
rrollado por Eduardo Pepe» [en linea]. Consultado el 10
de diciembre de 2015 en <https://tiposformales.com/
category/qaleria/>.

Pepe, G. (2011a). «Alebrije. Espécimen tipografico desa-
rrollado por Eduardo Pepe» [en linea]. Consultado el 10
de diciembre de 2015 en <https://tiposformales.com/
category/qaleria/>.

Pepe, G. (2011b). «Arauka. Espécimen tipografico desa-
rrollado por Eduardo Pepe» [en linea]. Consultado el 10
de diciembre de 2015 en <https://tiposformales.com/
category/qaleria/>.

Pepe, G. (2012). «Moebius. Espécimen tipografico desa-
rrollado por Eduardo Pepe» [en linea]. Consultado el 10
de diciembre de 2015 en <https://tiposformales.com/
category/qaleria/>.

Pepe, G. (2014a). «Vecina. Espécimen tipografico desa-
rrollado por Eduardo Pepe» [en linea]. Consultado el 10
de diciembre de 2015 en <https://tiposformales.com/
category/qaleria/>.

Pepe, G. (2014b). «Ductriz. Espécimen tipografico desa-
rrollado por Eduardo Pepe» [en linea]. Consultado el 10
de diciembre de 2015 en <https://tiposformales.com/
category/qaleria/>.

Pepe, E. G. (2015). «Disefio tipografico e identidad». Revista Bold, afo 2 (2), pp. 56-66. La Plata: Facultad de Bellas

Artes. UNIversioad NACIONAL DE LA PLaTA.

Facultad de Bellas Artes - Universidad Nacional de La Plata

66 - BOLD






Cuando dibujar no es suficiente

Dibujo de la carrera de Diseiio en Comunicacién Visual
(arolina Farfas, Mariela Rosenfeld, Martin Nogueira
Bold (N.°2), pp. 68-73, octubre 2015

ISSN 2344-9853

Cuando dibujar no es suficente

Dibujo de la carrera de Diseiio en Comunicacion Visual

Carolina Farias’
carofariasilustradora@gmail.com

Mariela Rosenfeld
marielarozenfeld@gmail.com

Martin Nogueira
martinelpintor@hotmail.com

Facultad de Bellas Artes
Universidad Nacional de La Plata. Argentina

No sé si le ha pasado a todos los egresados de al-
qguna carrera universitaria, pero a mi, o que me
vino a la mente luego de haber recibido el diploma
fue la posesion de una cantidad de conceptos, de ha-
bilidades y de competencias poco claras. Al no estar
estas barnizadas por [a experiencia, me llevd largo
tiempo saber dénde encajaban todas estas discipli-
nas nuevas. A través de los afios, en el transcurso de
mi vida profesional, me fui dando cuenta de cémo era
la cosa: acd va esto, esto otro por alld, como un jue-
go de encastres construido, principalmente, por mi
formacion inicial en mi especialidad y que la practica
laboral me permitia armar perfectamente.

Recuerdo este momento cuando pienso en nuestros
alumnos. Cuando comienzan la carrera de Disefo en
Comunicacion Visual (DCV) de la Facultad de Bellas
Artes (FBA), Universidad Nacional de La Plata (UNLP)
pronto deben cursar Dibujo, una materia anual con
un régimen de promocion directa. Esto significa que,
cumpliendo con ciertos requisitos relacionados con el
porcentaje de asistencia a clase, mas la aprobacion

| . ; |
litular de Dibujo I'y Il de Ia carrera Diseno en Comunicacion Visual de la Facultad de Bellas Artes

Facultad de Bellas Artes - Universidad Nacional de La Plata
68 | BOLD



de las sucesivas instancias de evaluacion, los alum-
nos pueden aprobar la materia hacia el final del afo
sin rendir un examen final.

Estos estudiantes que fueron creciendo y desarro-
[landose al ritmo del avance tecnoldgico, de las redes
sociales y de la profusion de imégenes a las que ac-
ceden con naturalidad y sin pausa, de la mano de los
dispositivos mdviles que la mayoria transporta y que
funcionan casi como una extension omnipresente de
la propia persona.

Sin embargo, estos aspectos novedosos conviven,
también, con otros mds tradicionales que desde
siempre se han manifestado en las aulas de la Fa-
cultad, sobre todo en las carreras en las que predo-
mina el elemento visual. Por ejemplo, luego de las
primeras clases, los docentes notamos que muchos
alumnos ingresan a la Facultad ya provistos de al-
gunas habilidades que han hecho propias por ser
personas que dibujan habitualmente. Este habito los
ha acompafiado con anterioridad a la instancia aca-
démica actual; algunos provienen del Bachillerato de
Bellas Artes y otros han ido desarrollando el dibujo
de manera mds o menos intuitiva a lo largo de su in-
fancia o de su adolescencia; en cualquier caso, existe
una cierta familiaridad con algunos de los materiales
a los que siempre se recurre -el lapiz, el papel, la
birome, los marcadores, etcétera,~ y, sobre todo, con
el acto de dibujar.

Es cierto que esta caracteristica se da de una ma-
nera particular en cada individuo, por su desarrollo
como dibujante vy, en algan punto, marca diferencias
y posibilidades futuras. Sin embargo, hay otras varia-
bles fundamentales que involucran a todos a partir
de establecer que el objetivo consiste en desarrollar
capacidades especificas vinculadas al dibujo pero sin
perder de vista que la finalidad prioritaria es la de
formar comunicadores mds que dibujantes. Entonces,
dibujar no es suficiente. Ni siquiera dibujar bien.
Asumida esta prioridad comunicacional, los alumnos
incorporan la idea de que participan enuna interaccion

junto con el eventual cliente (que serd quien encar-
que el trabajo) y el pablico o los destinatarios. Y den-
tro de este esquema surge, entonces, la valoracion
del criterio a la hora de descartar algunos recursos
y utilizar otros.

Siempre me ha motivado encontrar las soluciones a
los problemas que la practica profesional me plan-
teaba. Y no ha sido sencillo ensefar dibujo a alumnos
de DCV; creo que ese ha sido no solo mi motor, sino,
también, el del inestimable plantel docente que me
acompana. Una respuesta como docente ha sido salir
de nuestra ldgica de dibujantes y ponernos a pensar
como disefadores. Me cuesta creer que, teniendo la
posibilidad, un profesional elegiria no hacer uso de
los medios expresivos que el dibujo ofrece en una
pieza de disefio.

Asi fue que iniciamos un proyecto que recortd objeti-
vos y contenidos y los adaptd a las necesidades reales
de nuestros alumnos. No fue un trabajo de un dia o de
dos, sino que implic6 reuniones y mds reuniones entre
los docentes, cambios constantes en la planificacion
diaria y modificaciones de programa y la observacion
de los resultados en cada comision. Y no es que la regla
y la precisién hayan desaparecido por completo, sino
que se corren, de a ratos, para dar lugar a lineas he-
chas a mano, modeladas, gestuales, a color.

Nos embarcamos en estudiar la carrera y en corre-
lacionar las materias de primero y de segundo afo,
priorizando contenidos. Luego, llegamos a pensar la
idea del proceso de trabajo en el diseiio de una pieza
Y asi fue que Dibujo 1y Dibujo 2 han ido virando
hacia contenidos que pueden ser usados como herra-
mientas por los alumnos y por profesionales del ocv.

Los trabajos practicos (TP) (tres en cada afio) nos
permitieron trabajar I3 transicion entre la idea y la
produccion personal. Son individuales y permiten
experimentar los temas vistos en clase de manera
experimental. Incluimos letras, las dibujamos y las
acompanamos con una imagen para que trabajen en
equipo y buscamos similitudes -entre letra e imagen-
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0 las generamos si no existian [Figura 1]. Tanto en
Dibujo 1 como en Dibujo 2 se propone amalgamar
conocimientos que los alumnos adquieren en las
clases, para que puedan explorar, profundizar y
poner en practica aquellas disciplinas que pudieron
ser desarrolladas y que dieron buenos resultados
individualmente.

Para esto, llevamos imdagenes complejas a la ins-
tancia de pictograma, realizamos simulacros de
infografias, trabajamos una palabra y las variantes
de su significado, interpretamos los estereotipos y
trabajamos en pos de obtener una postal. En el cami-
no incluimos modos de representacion tecnoldgicos
para tratar de lograr que los alumnos sean selectivos
en el uso de estos recursos. La mayoria de las veces
hemos encontrado en el resultado que lo que produ-
cen a mano alzada es cualitativamente mads valioso.
En este juego de aprender, experimentar y apli-
car, los alumnos encuentran la posibilidad de
desarrollar, por ejemplo, un alfabeto dibujado,
donde cada letra coincide con la primera letra de
una palabra (S para Sol, T para Tigre). EI desafio
no es solamente el dibujo en cuestion, sino, ade-
mds, generar un sistema de signos alfabéticos y
sus respectivas ilustraciones. La propuesta y la
problemética son siempre individuales, aunque
las correcciones se realizan en grupo, lo que per-
mite que el alumno aprenda también a tener una

Figura 1
Trabajo Practico 1, Dibujo 1



Figura 2.
Experiencias en clase, Dibujo 1

Figura 3.
Trabajo Practico 3, Dibujo 2

mirada critica sobre su trabajo y el de su compa-
fiero [Figura 2].

La adquisicion de experiencia en la préctica profe-
sional a partir del encargo del trabajo individual (con
pautas, requisitos y fechas de entrega) pone a prueba
505 conocimientos en una experiencia similar a la que
transita todo aquel que trabaja profesionalmente.

La eleccion de agregar palabras o letras para noso-
tros, los docentes, solo funciona como placebo; ese
agregado no es mds que otro elemento de una com-
posicién. Porque somos respetuosos de las disciplinas
y de su especificidad, no se nos ocurriria ensefar a
disenar tipografias. Pero al traer a un campo que
no domina (el dibujo) algo de su palo especifico, el
alumno comienza a andar el camino que nosotros
queremos proponerle con mas seguridad [Figura 3].
Al momento de aprender a interpretar cudl es el me-
jor y mas indicado modo de representacién, incorpo-
ramos a nuestras clases temas propios de la discipli-
na. Muy frecuentemente en los trabajos de clase,
luego del planteo de alguna consigna y casi como
un acto reflejo generacional, los alumnos suelen
acudir al tandem PC-INTERNET como si fuese un re-
curso confiable a la hora de obtener un resultado,
algo asi como una garantia de legitimidad. Llegado
ese momento, los docentes intervenimos aportan-
do definiciones de estereotipo y de lugar comin
como caminos que deben conocer y, en todo caso
transitar, para luego poder superar. En una oca-
sion desfilaron centenares de dibujos de manos
entrelazadas para representar la unidn; toneladas
de banderas a cuadros como las de las carreras de
autos para representar el final y cantidades de pri-
meros planos de cejas fruncidas para representar
iqué cosa’? Si, el enojo.
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Los trabajos propuestos por la catedra y desarro-
llados por los alumnos tienen, si cabe la expresion,
un alma y es la elaboracion conceptual que deben
desarrollar para comunicar un concepto de manera
tal de hacerlo atractivo ante los ojos de un eventual
cliente. Es un trabajo intelectual que, desde luego,
puede incluir recurrir a Google y al /ugar comin como
iniciales y transitorias areas de documentacion, pero
que, de ninguna manera, puede terminar ahi. Después
de todo, es bastante improbable que un cliente busque
los servicios de un/a DCV si su propuesta consiste en
caer en la obviedad sin Ia posibilidad de ofrecer una
mirada diferente. Es entonces cuando queda claro que
disenar es pensar y para ello es necesario desarrollar
la capacidad de aportar una mirada enriquecedora, su-
peradora o diferente tratandose de futuros profesiona-
les especializados en la tarea de comunicar [Figura 4].

La otra parte del trabajo es el cuerpo, la realiza-
cién material, la concrecidn fisica sobre un sopor-
te (papel u otro material) de esas ideas. Para ello
es que los alumnos deben capitalizar la practica
que van adquiriendo con el desarrollo de las I3-
minas y de los diferentes materiales y modos de
representacion que vemos en clase. Acaso el éxi-
to del trabajo se encuentre en la conformacion
de una acertada propuesta conceptual asociada
a una realizacion material que esté al servicio
de una comunicacién eficiente.

Documentarse con una fotografia para obtener
informacion relevante debe ir de la mano de la
capacidad para desestimar aquellos aspectos de
esa misma imagen que se consideran accesorios o
no convenientes a la hora de llegar a un resultado.
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Figura 4.
Proceso del Trabajo Prdctico 2,
Dibujo 2



Figura 5.
Trabajo Practico 3, Dibujo 2

Figura 6.
Trabajo Practico 3, Dibujo 2

Figura 7.
Trabajo Practico 3, Dibujo 2

El alumno deberd visualizar un objetivo, proponer
y bocetar ideas, ir conformando un criterio de se-
leccion, definir modos de representacion asi como
el empleo de las técnicas, los materiales y los
soportes. Después de todo, ese serd su oficio: la
permanente toma de decisiones [Figuras 5, 6 y 7].
Nos encantaria mostrar todos los resultados que
tenemos, pero es imposible. Y mientras lo pienso
se me cuela una sonrisa de orgullo. Soy ilustradora
y mi formacion académica es de dibujante. Dicté
clases durante muchos anos en Dibujo Comple-
mentaria en la carrera de Pldstica. Me encanta de-
cirle a nuestros alumnos de disefio que los trabajos
que veo cuando compartimos sus 1p estan al mismo
nivel que esos alumnos para los que el dibujo es
su disciplina principal. Creemos que esa es nuestra
gran recompensa.
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Fundamentos Psicopedagdgicos de la Educacion B
es una de las dos materias que conforman los Pro-
fesorados de Disefio en Comunicacién Visual, Disefio
Industrial, Disefo Multimedial y Artes Audiovisuales
de la Facultad de Bellas Artes (FBA) de la Universidad
Nacional de La Plata (UNLP), propedéutica de Didac-
tica Especial y de Préctica de la Ensenanza. Se crea
en 2009 y expresa, como el resto de las materias
pedagdgicas de nuestra Facultad, la concepcidn
de una necesaria relacion entre pedagogia y dis-
ciplina artistica a ensefar, relacion expresada en
la formacién profesional y académica del equipo
de la catedra.

La propuesta de esta materia presenta un aborda-
je a la educacion desde su complejidad filosofica,
pedagdgica, histérica, econdmica, social y cultural,
y considera que todo acto educativo es, ademds,
un acto politico y, como tal, imposible de ser neu-
tral. Las cuatro corrientes pedagdgicas estudiadas
~tradicional, escolanovista, tecnicista y critica- son
analizadas a partir de dos principios fundamenta-
les: uno originado en Comenio,' en el siglo XVII,
ensefar todo a todos, el derecho universal a la
educacién; y otro, el de la concepcion relacional,
dialéctica, en donde las teorias no son un conjunto

0go, filésofo y pedagogo originario de la actual repablica Checa. En 1630 publico Diddctica

Jan Amos Comenio (1592-1670) .Ted

Magna o £l arte de ensenar todo a todos. Se lo considera el padre de la pedagogia (por la sistematizacion que realiz acerca del campo

de [ educacion) y, también, pionero de I3 educacion publica
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cerrado de conceptos, sino la relacion entre estos y
sus derivaciones incesantes en la praxis.

Desde esta composicidn se propician actividades
de estudio y de andlisis de las principales teorias
pedagdgicas, de la ensenanza y del aprendizaje y
sus implicancias en la educacion artistica, particu-
larmente en la Argentina y en nuestra region. Se
entiende como finalidad del arte, de la ensefianza
y del aprendizaje artistico, la produccién de cono-
cimiento y la aprehension del universo simbélico
-en particular, de nuestra cultura- para poder in-
terpretar y transformar a realidad latinoamericana
y contemporanea.

Se persigue que los estudiantes puedan indagar so-
bre sus propias representaciones de arte para poder
relacionarlas con las concepciones pedagdgicas, los
procesos de produccidn artisticos que llevan a cabo
cotidianamente, sus procedimientos y favorecer,
asi, la lectura de las posiciones que subyacen en
las précticas educativas y de produccién artistica.
Posiciones que confirman el cardcter no neutral y
decididamente politico de la educacion y del arte,
como acciones humanas destinadas a intervenir
directamente sobre el universo simbdlico y mate-
rial. Las concepciones tradicionales, expresivistas
y tecnicistas -arraigadas en las percepciones de
docentes y de estudiantes- tienden a vincular el
aprendizaje artistico con un don o talento natural,
con la importancia del desarrollo subjetivo de las
emociones o con el adiestramiento en Ias técnicas,
y guardan una estrecha relacién con las dificultades
para situar al arte epistemoldgicamente.

La aprobacién de la materia supone, entonces, un tra-
bajo final grupal para abordar estas cuestiones. Este
plantea reflexionar sobre las trayectorias personales
y sociales, recurriendo a los recuerdos de experiencias,

tanto de sus itinerarios en la educacién comdn y en
los estudios superiores, como de aprehension del
universo simbdlico en esferas no sistematicas como
el barrio y los talleres, por ejemplo. Experiencias pro-
pias de [a vida social, como las del mundo del trabajo.
El objetivo de este trabajo es la produccion de una
obra acompanada por un escrito que dé cuenta de
un analisis estético-pedagdgico de la misma. ;Como
surge la obra? §(6mo se la concibe? ;A partir de una
idea originada en el andlisis pedagdgico artistico?
A partir de una idea que estd rondando e intento
relacionar con los conceptos estudiados? En este de-
venir las pautas del trabajo orientan a la eleccion de
un tema y un eje de analisis. Este eje es un recur-
so de sintesis para guiar el desarrollo del tema, de
tal manera que puedan apreciarse ideas relativas al
desenvolvimiento de los marcos tedricos estudiados
a través de una esfera de andlisis, como puede ser
el desarrollo educativo en el proyecto de la moder-
nidad, de la educacion y el trabajo, del Estado y la
educacion o del arte en la escuela.

Las pautas del trabajo se presentan, por lo general,
al comienzo del segundo cuatrimestre y se prevén
distintos momentos de entrega y de evaluacién, en
funcion de la diagramacion temporal que organiza la
materia. De este modo, el recorrido plantea situacio-
nes de prueba, aciertos, revisiones, que funcionan
como rodeo de praxis a la produccién; pensar y hacer,
al fin y al cabo, son [a misma cosa: intervenciones
sobre el mundo. La entrega final se anticipa a la
muestra colectiva de las producciones y es evalua-
da por los docentes, que realizan devoluciones con
comentarios, con correcciones y con aportes a los
equipos de trabajo.

La muestra final es la ultima clase y se realiza
en el aula donde hemos trabajado todo el afo.

“Los cinco ejes posibles para orientar el trabajo son: la educacion en el proyecto de la modernidad, el alumno, el docente y el cono-

cimiento, sus roles; la educacion y el trabajo, su impacto en el sistema educativo argentino; el estado y la educacidn: la funcion de

la escuela, 1as transformaciones sociales, politicas y econdmicas y su incidencia en el sistema educativo; la educacion en el proyecto

de la modernidad, discursos sobre la infancia en las distintas teorias pedagdgicas; el arte en la escuela, la educacion artistica en las

distintas corrientes pedagdgicas
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Se plantea en dos momentos: uno de visionado de
las producciones audiovisuales y otro de recorrido
por la exposicion que abarca producciones graficas,
juegos de multimedia y hasta la presentacion de
una performance. Es una muestra en la que sequi-
mos aprendiendo, los docentes y los estudiantes;
todos nosotros juntos aprendiendo. Las lecturas de
los trabajos escritos cobran, ahora, otro dimensién,
3 artistica, que nos dice més y de otra forma, acerca
del pensamiento de las producciones. Esta muestra
es, también, una despedida que celebramos.

Es muy dificil elegir una produccién por sobre otras
para esta nota en la revista Bold. La variedad de so-
portes materiales de las mismas inclinan la bisqueda
sobre las obras gréficas que son reproducibles en la
revista y, ademds, expresan el campo disciplinar pro-
pio de los disenadores en comunicacién visual. Exis-
ten, también, producciones audiovisuales -muchas
y muy buenas- en las que participan estudiantes de
esta disciplina.

El trabajo que compartimos fue presentado en 2014
por el equipo cuyas integrantes son: Victoria Vescio,
Maiten Ponzano, Lorena Samponi y Aldana Torres. Se
trata de cuatro afiches que representan las corrientes
pedagdgicas tradicionales -escolanovista, tecnicista y
critica- a través del andlisis de la infancia y del sujeto
nifo en relacion con los postulados de las mismas.
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En el afiche de pedagogia tradicional podemos ob-
servar en primer plano a un nifo de pie, muy recto,
con los brazos que caen al costado de su cuerpo en
actitud sumisa. Hacia atrds, se perfilan otros nifios,
en la tipica formacién en fila escolar. El nifo tiene,
donde deberia estar su boca, dibujado un casete;
en el sitio de su boca, donde deberian aparecer sus
labios y la posible palabra, aparece una cinta gra-
bada con las palabras que tiene que decir. Detrds
del nifio y de la fila de nifios hay un muro que los
rodea y los resquarda del mundo; a su derecha la
cruz cristiana, simbolo de las religiones -catdlica y
protestante- que en Occidente dieron origen a la
institucion escolar, y a su izquierda el escudo nacio-
nal argentino, simbolo del estado que para su con-
solidacién forjo un sistema educativo laico, gratuito
y obligatorio. Es interesante cémo la imagen logra
representar este marco religioso y positivista que
sintetiza el derrotero de nuestras escuelas durante
el siglo XX. El afiche es realizado en blanco y negro,
solo tres palabras rompen esta condicion, disciplina
e instruccién, que en rojo y como huella de sello,
parecieran aprobar estas caracteristicas.

Esta muestra final, la experiencia de la puesta en
comin de Ias producciones y la ultima clase com-
partida nos reafirma en la conviccion de que todos
juntos hemos estado aprendiendo [Figura 1].



Figura 1.
Foto registrada por Lorena
Samponi, integrante del equipo
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Material didactico para nifios con autismo
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| autismo constituye un trastorno neurobiol6gi-

co permanente y profundo, que es considerado
una de las alteraciones mas graves del desarrollo
durante la primera infancia. Estd caracterizado por
problemas en las habilidades de interaccion social
reciproca, problemas en las habilidades de comu-
nicacion y de uso del lenguaje, intereses restringi-
dos y actividades estereotipadas o llamativamente
repetitivas. Este cuadro clinico se presenta en for-
ma muy heterogénea y variada, oscila desde casos
leves hasta personas con un gran compromiso de
afectacion. Con un seguimiento y un tratamiento
adecuados, el paciente autista puede ir progre-
sando a lo largo de su vida y asi insertarse en el
ambito social y laboral.
A través de este trabajo se intenté demostrar la
serie de lazos existentes entre la comunicacion
visual y el disefio de material didactico para este
sector educativo, que necesita de piezas pedago-
gicas especiales para su aprendizaje. Estas piezas
se basan, especialmente, en imdgenes, medio por
el cual 1as personas con autismo aprenden y se co-
munican con mayor facilidad.
Actualmente, en nuestro pais, la educacion y la
insercion social de los nifios con autismo se ven
condicionadas por diversos factores. Por un lado,
son pocas las escuelas preparadas o especializadas
en estos casos. Por otro lado, no existe material
escolar adecuado. Los manuales y los libros de

Las ilustraciones son de Alexander Mirabal. Un agradecimiento especial a Apadea La Plata (Asociacion de Padres de Autistas)
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Figura 1.
llustracion de portada
de la investigacion

Figura 2.

Prototipado de tarjetas de
comunicacion. Diferentes niveles
de abstraccién

ABURRIDO

texto deben ser adaptados y reversionados de
manera experimental por los maestros y por los
pedagogos de turno.

En el ambiente familiar y social, donde el nifio con
autismo también requiere de material visual para
comunicarse, interactuar y realizar las actividades
cotidianas y hogarenas, la confeccion del mismo
estd a cargo de los padres.

En ambos casos resulta de gran utilidad el material
proveniente de otros paises mds avanzados en la
tematica. No obstante, este material carece de una
estructura y de un planteamiento adecuado que
solo especialistas en comunicacion visual pueden
generar. Hace falta una sistematizacion de los
recursos, una jerarquizacion de elementos, una
eleccion fotografica acertada, etcétera, que son
cuestiones propias de la disciplina del disefo.

A lo largo de esta investigacion, se desarroll6 un
anélisis tanto cualitativo como cuantitativo de la
problematica actual (3 través de entrevistas en
profundidad, recopilacién de material bibliografico
y relevamiento en la web) y se realizé un estudio

)

CUANDO ESTOY ENFERMO

n
“

~

ABURRIDO

N ————

semioldgico de la muestra seleccionada (compues-
ta por material de naturaleza especifica: tarjetas
de comunicacion, agendas visuales, historias so-
ciales, etcétera).

La aproximacion personal a la muestra, la obser-
vacion de las actividades realizadas en escuelas y
en instituciones ligadas a la tematica, sumada a la
opinion de especialistas, y el testeo del material
en sus ambitos cotidianos de aplicacion (medio a
través del cual se evalud la respuesta e interpre-
tacion de los propios ninos en base a criterios de
cromaticidad, sintesis de la imagen, realismo y ni-
veles de abstraccion, simbologia, funcién del tex-
to, estructura y sistematizacion visual), dio como
resultado la validacion de la hipétesis planteada
en una primera instancia. La misma afirma que el
material diddctico para nifios con autismo no pue-
de realizarse de manera estrictamente estandari-
zada con relacion a cuatro causas: cada caso clinico
de autismo es (nico e irrepetible; la individualidad
de 1as personas con autismo, sus intereses y sus
habitos particulares; las diferencias culturales y

GRITAR
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lingiisticas que inciden en la aplicacion del mate-
rial, y la influencia del componente emotivo.

Con relacion a la primera, esto se traslada al area
educativa, en donde la planificacion de las tareas
y los recursos didacticos deben adecuarse a la
historia clinica de cada nifio. Respecto a la capa-
cidad viso-espacial presente en la mayoria de las
personas con autismo y su caracteristico modo de
pensamiento visual, se diferencian cuatro niveles
de comprensién relacionados con la capacidad de
abstraccién que posee cada nifio con respecto a los
apoyos visuales (fotografias, ilustraciones, picto-
gramas y diagramas).

La sequnda causa, la individualidad de las per-
sonas con autismo y sus intereses y sus habitos
particulares, es una cuestion que queda com-
probada en los testeos realizados. Es necesario
recurrir a los intereses particulares del paciente
para incentivar su acercamiento. En uno de los
casos presenciados, las terapeutas recurren al
pasatiempo favorito de Juan, que es tomar mate,
para que acceda a realizar las actividades y se
sienta comodo y tranquilo mientras transcurre
la sesion. Al testear con él diferentes imagenes,
Juan reconoce con mayor facilidad la imagen de
un termo y un mate confeccionada a mano y con
una resolucion muy baja. La ilustracién de mejor
calidad, que representa una pava y un mate, no
llama su atencién.

En otro testeo, la psicéloga se acerca a Alex a
través de su tema favorito: los animales, en es-
pecial los caracoles. Entonces, su sesién ronda
alrededor de estos temas y logra integrarlos en
diferentes actividades.

Respecto a las diferencias culturales y lingiisticas
que inciden en la aplicacion del material, una de
las principales problemadticas que se plantean a
diario con respecto al material didactico vigente
es de cardcter estrictamente cultural. El 50 % de
los padres de nifios con autismo encuestados afir-
man que las diferencias culturales y lingiisticas
del material importado perjudican la comprension,
lo que indica, como principal inconveniente, las
diferencias dentro del habla hispana.

Abordada con respecto a este tema (en el marco
de una serie de entrevistas realizadas de ma-
nera personal al equipo pedagdgico de Apadea
La Plata durante el afo 2013), la Licenciada en
Psicologia Romina Sudrez indica: «Hay cosas que
acd se nombran de determinada manera y en
Espana, por ejemplo, se utilizan otras palabras,
diferencias culturales como el mate, la torta fri-
ta, costumbres de acd que alld no estdn y que
es dificil porque no contamos con ese material»
(Sudrez en Amat, 2013a).
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Figura 3

Anélisis de software especifico
y aplicaciones digitales. Material
proveniente de Espana



Figura 4.

Testeos individuales de material
didactico realizados durante
2013y 2014 en los consultorios
de Apadea, en La Plata

Barbara Ruiz, fonoaudidloga del mismo equipo,
afiade: «Hay un tema mds profundo: en otros pai-
ses se hablan otros idiomas, por ejemplo el inglés,
y no todos tenemos acceso al idioma. Entonces el
material importado se convierte en una barrera
mas que en una ayuda» (Ruiz en Amat, 2013b).
Finalmente, con relacion a la influencia del compo-
nente emotivo, resulta evidente que tanto el afecto
como la conexidn con el nifo y la comprensién de
€aso en particular se ven plasmados en el material
confeccionado de manera manual. Estos factores
resultan de gran importancia para el paciente, ya
que se siente identificado con el material y su in-
terpretacion resulta mas efectiva.

El comunicador visual deberd asumir, en este caso,
un compromiso con respecto a las necesidades
reales del usuario, supeditando la estética y la
tecnologia al factor emocional.

Es importante conocer al nifo con autismo e
involucrarse con su entorno. De la empatia que
logremos generar dependerd la verdadera efi-
cacia de las piezas.

Referencias bibliograficas
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uestra tesis de graduacion se enmarca dentro

del proyecto de extension «Nuestros derechos:
juegos diddcticos para aprenderlos» llevado adelante
por docentes de la catedra Rollie de Taller DCV-5B de
la Facultad de Bellas Artes (FBA) de la Universidad
Nacional de La Plata (UNLP). Esta catedra propone a
sus alumnos una serie de proyectos reales, con un
alto compromiso social, en los cuales se puede en-
trevistar y trabajar directamente con cada uno de los
actores, de los beneficiarios y de los destinatarios de
cada proyecto en particular, lo que permite llegar a
resultados fieles y confiables.
En nuestro trabajo proponemos, a través de di-
versas piezas grdficas y modalidades lddicas,
fomentar y hacer énfasis sobre los derechos del
nifo y, a la vez, posibilitar su uso como material
diddctico para los docentes, para los referentes
barriales y para los integrantes de organizacio-
nes sociales como herramienta para el abordaje
de los mismos. Teniendo presente que los juegos
son una forma de conocer, de conceptualizar y
de aprender, ofrecemos una ayuda para formar
culturalmente a los nifios y les brindamos herra-
mientas para que puedan desenvolverse en una
sociedad mads justa.
En este escenario, proponemos la realizacion de
juegos diddcticos como método de ensenanza
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NUESTRO OBJETIVO ES APORTAR A LA
COMUNIDAD MATERIAL DIDACTICO E INNOVADOR
PARA LA ENSENANZA DE LOS DERECHOS DEL NINO

A TRAVES DE 8 JUEGOS DIDACTICOS,
DONDE BUSCAMOS REFLEJAR LA IDENTIDAD,
CULTURA Y COSTUMBRES
NACIONALES Y LATINOAMERICANAS.

alternativa o complementaria que aporte a la difu-
sion y a los conocimientos de los derechos v, a la
vez, que permita una relacion entre los diferentes
actores sociales. De esta manera, los responsables
encargados de implementar dicha estrategia utili-
zardn los juegos como motivador de experiencias
creativas y pedagagicas, ya que aportan una idea
diferente de aprender y de ensefar y, de esta ma-
nera, amplian las capacidades educativas.

El objetivo de Guagua es aportar a la comunidad
material diddctico e innovador para la ensefianza
de los derechos del nifio, donde buscamos refle-
jar laidentidad, la cultura y las costumbres nacio-
nales y latinoamericanas.

El mayor desafio fue poder lograr un sistema que
pueda ser aplicado en establecimientos de todo el
territorio argentino. Para esto, se planteé tomar
como iniciativa la cultura de los pueblos origina-
rios latinoamericanos, junto a un estilo grafico mo-
derno y atractivo para nifios de distintas edades.
De esta manera, buscamos fomentar la integracién
y alentar la igualdad a los nifios, tanto nacionales
como extranjeros, que habitan nuestro pais.
Actualmente, varios de estos juegos estan siendo
utilizados en distintas instituciones de la ciudad
de La Plata y se estan llevando a cabo los trami-
tes de patente para poder expandir su alcance.
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Grilla Constructiva, Marcay
Familia Tipografica

GURAGUR

JUEGOS DIDACTICOS

para aprender nuestros derechos

RBCDEFGHIY
KLMNNOPQ
RSTVWX»YZ

D"EBL.EE'-.-&Q Grilla Constructiva, la marca

y la familia tipografica

Juegos l_'FJ
/75 Ur) E

Adaptacion de un juego de estra-
tegia reglado, autéctono del norte
argentino. Lo jugaban las tribus de
los Chiriguano Chané hace més de
2500 anos. Era utilizado para ensenar
estrategias de caza a los ninos. El
propasito de este juego es revalorizar
antiquas costumbres de los pueblos
originarios.

Através del personaje de la llama Yoli, los
ninos juegan y aprenden sus nombres, su
direccion y otros datos personales para, asi,

poder conocerse entre ellos y familiarizarse
con el uso del DNI.

ROMPE
CRRE2RS H
Serie de cuatro rompecabezas que
reflejan buenos habitos y costumbres
3 través de escenas de la vida coti-
diana de Juan, un nino de siete anos,
junto a sus amigos de la escuela y
del barrio.

CUENTOS
POPULARES

Una serie de cuentos populares
nacionales que permiten trabajar

distintos derechos y costumbres,
compuesta de fichas encastrables
que forman distintos tipos de
armados, cy, asi, se convierte en
un juego de construccion.
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Senaladores promocionales

Afiches promocionales

Exposicion del proyecto
en el Odisea 17

.

£l juego consta de seis dados que
tienen palabras relacionadas con

los ninos, con sus derechos y con
responsabilidades con el propdsito de
generar charlas y debates. Esta ac-
tividad esta propuesta para eventos
especiales donde los ninos puedan
participar junto a sus familias.

LA MANCHA

juegos de salud e higiene parsonal

Kit de tres juegos de ejercicio que
presentan variables del tradicional

juego de Ia mancha con tematicas
relacionadas con la higiene y con
el cuidado del cuerpo.

El tradicional juego de la rayuela,

plantea fortalecer el vinculo entre
compaieros a través del concepto
de amistad y de cooperacion.

Permite una introduccion al mundo
de |3 alimentacién sana y nutritiva
por medio de un juego de memoria
y alimenta al deportista con dietas
saludables y nutritivas.
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Alegria de crecer

(ampana aniversario: Banco Alimentario de La Plata
Francisco Bibel
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Alegria de crecer

(ampaia aniversario: Banco Alimentario de La Plata

Francisco Bibel
franciscobibel@gmail.com

| Banco Alimentario de La Plata es una asociacion

civil sin fines de lucro que lleva a cabo un proceso
de recuperacion de alimentos aptos para el consu-
mo adquiridos mediante la solicitud de donaciones.
Es el nexo entre el sector empresarial-comercial y
los sectores mds vulnerables y realiza un trabajo
de gestion para cooperar con las buenas prdcticas
alimentarias. Las donaciones son el sustento de su
accionar y los garantes de su persistencia, asi como
también del trabajo voluntario. La situacion actual
del Banco Alimentario es atravesada por el escaso
volumen de donaciones. Las empresas, los produc-
tores y la industria alimentaria en general son quie-
nes tienen la capacidad de solventar el volumen de
donaciones requeridas.
El escaso conocimiento publico del Banco no logra
ser un buen atractivo social para empresas locales.
Es por ello que se realiza un proyecto que consiste en
posicionar el Banco Alimentario de La Plata como la
oNG tipica platense rescatar los valores més humanos,
reales y positivos para fortalecer la imagen positiva y
para lograr un amplio conocimiento pablico.
Con este fin, se plantea una campafa para el 11.°
Aniversario del Banco en el que se desarrolla, me-
diante un testimonio, la historia de un nifio que cre-
ci6 junto al Banco, donde ambos cumplen 14 afios. De
esta manera, al realizar una campaia en su aniver-
sario, se rescata la tradicién platense y se refuerza la
existencia de larga data de la institucion. Asimismo,
mediante I3 historia del nifo Pedro, se rescatan los
valores mas reales humanos y positivos.
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Alegria de Crecer es el nombre de la campana, la cual

Figura 1. se plantea en dos etapas para dos publicos bien

Publicidad en revista de la Cdma-  diferenciados. El publico A consiste en la comunidad

ra de Comercio de La Plata junto  general, de amplio espectro abarcativo conseguido a

al flyer que se distribuye conlas  través de una difusién amplia del banco, de su accio-
facturas de luz de la ciudad — nary de su imagen [Figuras 1y 2].

Figura 2.
Spot publicitario en YouTube y
pdgina web
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El objetivo es instalar el Banco en la memoria co-
lectiva. El publico B son empresarios y productores
de espectro selectivo, que el Banco atrae mediante
un trato preferencial y acciones concretas que per-
mitan cautivar su atencion [Figura 4]. la etapa 1,
independientemente del publico, estd abocada a la
introduccion de la temdtica, seguida de una sequnda
etapa que busca generar un vinculo real mediante
el intercambio v, asi, buscar afinidad con el Banco
Alimentario de La Plata [Figuras 3, 4 y 5].

Figura 3.

Aplicacion movil que permite
interactuar entre las piezas
impresas de las invitaciones y
[as etiquetas de las latas con las
redes sociales



Figura 4.
Invitacion a la cena anual del
Banco para empresarios locales

Figura 5.

Activacion en supermercados
locales mediante la donacién de
conservas. Las latas disponen
de una doble etiqueta que se
retira al donarla para que el
contribuyente pueda llevarla e
informarse acerca del Banco
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Programa de prevencion y de erradicacion del trabajo infantil y adolescente
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Programa de prevencion
y de erradicacion del trabajo infantil
y adolescente

Maria Natalia Montesinos Arruti
nati4ever5@hotmail.com

| trabajo infantil, una problematica social com-

pleja, es toda actividad econdmica, remunerada
0 no, realizada por nifos y por nifas por debajo de
la edad minima de admision al empleo o al trabajo,
independientemente de su categoria ocupacional.
Existen factores que ayudan a producirlo, como el
desempleo, los bajos salarios, la distribucion in-
equitativa de la riqueza, el trabajo no registrado y
la legitimacion de practicas tradicionales del traba-
jo infantil. En la actualidad hay, aproximadamente,
dos mil nifos entre cinco y diecisiete afos en situa-
cion de trabajo.
Los ninos y los adolescentes que realizan trabajos lo
hacen en dos sectores distintos: el rural y el urba-
no. Esto trae consecuencias en el dmbito de la salud
(intoxicacion, enfermedades, agresiones, debilita-
miento) y en el drea educativa (bajo rendimiento,
repitencia, desercién escolar).
Los datos expuestos anteriormente provienen del
comitente con el cual se trabajé: el Ministerio de
Trabajo, Empleo y Sequridad Social de la Repdblica
Argentina. Sobre la base de un programa existente
se cred un diagnéstico donde se detectaron ciertas
problemdticas, entre las que se destacaron Ia falta
de informacién general y la inexistencia de material
para posibles soluciones a las familias afectadas.
Para resolverlas, se planted la siguiente estrategia:
generar una identidad de alcance nacional, producir
y diferenciar por cddigos y por contexto la infor-
macion existente, promover difusion a través de
diferentes medios, como folletos y aplicaciones
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Figura 1.

Sistema de folletos dirigidos a
familias que tienen nifios en
situacion de trabajo

Figura 2.

Aplicacion de celular para todo
publico para denunciar nifios en
situacion de trabajo

Fiqura 3.

Pantalla Inicio de Web, para todo
publico, con mend raiz fijo, ven-
tanas naranjas con informacion
y noticias, anuncios, publicidad e
imagenes variables

CAMBIO HOY

Ahora es el momento
de actuar para cambiar

el futs

para moviles [Figuras 1y 2], y generar una pagina
web [Figura 3].

El trabajo se realizd para sensibilizar a la poblacién
en cuanto a lo que trata realmente el trabajo infantil,
las posibilidades de evitarlo y las consecuencias que
trae. Informar es la mejor forma de concientizar.

A través de la busqueda de cddigos, de canales, de
referentes y del tratamiento grafico se quiere lograr
que dicho mensaje sea asimilado por los diferentes
lectores con el propdsito de obtener una respues-
ta en el comportamiento. Por ejemplo, se busco

e

N | B cogie Al s & D-
socle #9 Flickr 5% Hetmadl o Blassn [ Geegle DB Youtube O Mereadelibes || S Guaani ©F yaheo W twitter §3 Dropbex
&
CONOCENOS ' INFORMATE AYUDAMOS  ACTUALIZATE | CONTACTANOS --e;;o_-?"

%

" TRA

Con la ayuda de PRONIROS
vamos a disminuir 1a cantidad
e Nifes que trabajan.
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sensibilizar a los empleadores [Figura 4] con frases
y con imagenes en blanco y negro que comunicaran
lo que un nifio puede perder si trabaja, como la in-
fancia, sus sueios y su futuro; al piblico en general
[Figura 5] con frases que se encuentran legitimizadas
por los empleadores, como «El trabajo dignifica»,
para que se vea la gravedad del problema. Prote-
ger los derechos de Ia nifiez es uno de los motivos
del abordaje del tema. Por lo tanto, para alcanzar al
piblico infantil, se diseid un juego de mesa para
que sea distribuido gratuitamente en las escuelas
plblicas [Figura 6].

La igualdad, la aceptacion y la escucha de los dife-
rentes sectores de la poblacién ayuda a consolidar
la sociedad y a unificarla; reconocer el vinculo con
el otro no sélo implica una solucidn cognitiva, sino,
también, afectiva.

Figura 4.

Sistema de afiches dirigidos a
empleadores, unificados con tra-
ma y con colores institucionales



Figura 5.

Sistema de afiches dirigidos a
adultos, con frases equivocadas
de empleadores, refutadas y
acompanadas con 13 frase quia
de la campana

Figura 6.

Kit para ninos compuesto de un
juego de mesa, con una revista
que explica de manera dindmica
€oNn Un personaje Causas y con-
secuencias del trabajo infantil.
A partir de las imdgenes que
presenta se hicieron postales y
calcomanias
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